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PANORAMA DEPORTIVO

Del Real eliminado en lanzamiento de martillo; Morán 
no llegó a la final de los 400 metros en el Mundial 
El mexicano Diego del Real terminó en el peldaño 21 en la competencia de lanza-
miento de martillo, tras registrar una marca de 73.15 metros ayer en el Mundial de 
Atletismo de Doha. Diego se ubicó en el décimo lugar del grupo A, en la ronda de 
eliminación. La marca para pasar a la final fue de 76.50 metros. Por su parte, Paola 
Morán quedó eliminada por muy poco en las semifinales de los 400 metros, por lo 
que puso fin a su primera participación en este evento. En el total de los tiempos 
de la primera ronda, la joven de 22 años de Guadalajara obtuvo el noveno mejor 
registro, a uno de las ocho clasificadas para la final del jueves. El próximo mexicano 
en participar será Uziel Muñoz, mañana, en lanzamiento de bala.

MLB en YouTube promedió 
1.2 millones de vistas
Los 13 juegos de Major League Baseball 
transmitidos en vivo en YouTube esta 
temporada promediaron 1.2 millones de 
vistas, incluidos los programas previos y 
posteriores al juego. La audiencia prome-
dio por minuto fue 130,000. El promedio 
máximo de espectadores fue de 171,000. 
El juego más visto fue el de Cardenales 
contra Dodgers de Los Ángeles el 7 de 
agosto: más de 320,000 espectadores.

Jorge Gutiérrez, invitado 
por los Nuggets de la NBA
El basquetbolista mexicano Jorge Gu-
tiérrez fue invitado por los Nuggets de 
Denver, de la NBA, al campamento de 
entrenamiento, que realizan durante los 
primeros días de octubre en Colorado 
Springs. “El trabajo se hace muy duro 
durante este mes y esta invitación me 
hace sentir muy orgulloso. Estoy cons-
ciente de que va a ser muy difícil porque 
es un equipo con jugadores de alto nivel. 
Quiero seguir echándole ganas y conti-
nuar compitiendo”, dijo Gutiérrez.

foto: reuters

Regreso. Gutiérrez busca volver a las 
duelas de la NBA, tras jugar del 2013 al 
2016 para tres equipos. foto: especial

559,000
ESPECTADORES

digitales
vieron el juego del domingo 

por la noche entre los 
Cowboys y los Saints a 

través de la plataforma de 
NBC, lo que fue un récord de 

transmisión.

LA NEGOCIACIÓN 

Federer en 
México, sueño 
materializado 
en Wimbledon
ES UNA REALIDAD. EL 23 DE NOVIEMBRE EN LA PLAZA DE TOROS DE LA CDMX, 
ROGER FEDERER Y ALEXANDER ZVEREV JUGARÁN SOBRE  CANCHA DURA 
ANTE LA PRESENCIA DE UN RECINTO CON CAPACIDAD DE 41,000 ASISTENTES

Salvador Almeida 
EL ECONOMISTA

“PUES LO logramos, después de cuatro 
años de buscarlo. Traemos al mejor te-
nista de la historia y uno de los mejores 
atletas que han existido”.

Fueron las primeras palabras del 
anuncio oficial de The Greatest Match 

que tendrá a Roger Federer y Alexan-
der Zverev en un juego sobre cancha du-
ra montada en el ruedo de la Plaza de To-
ros de la Ciudad de México. 

José Antonio Fernández y Raúl Zuru-
tuza, director de Mercadotecnia y pre-
sidente de Mextenis, respectivamente, 
hablaron sobre los detalles de un objeti-
vo alcanzado para la empresa mexicana, 
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f o r m u l a  u n o
AUTOMOVILISMO

Al fin. El suizo estará en México 
y lo hará en un partido que busca 
establecer una marca de asisten-
cia. foto: afp

EN DERRAMA ECONÓMICA, 2 MILLONES DE DÓLARES

F1 Fanzone México, la 
punta de lanza en el mundo

Fernanda Vázquez
EL ECONOMISTA

EL F1 Fanzone México, que des-
de hace seis años organiza ACE 
Publicidad, se expande en acti-
vidades, innovación y público. 
Se realizará del 25 al 27 de octu-
bre en el Parque Bicentenario, 
una nueva sede que atiende las 
necesidades de capacidad.

Según la promotora, el festi-
val que se celebra en México ha 
sido reconocido como el me-
jor del mundo, posicionado por 
delante de ciudades como Lon-
dres, Abu Dabi, Melbourne y 
Mónaco. Paris Rodrigo, presi-
dente de la F1 Fanzone, explicó 
a El Economista que lo anterior 
se debe al público y a la innova-
ción de las experiencias.

“Los mexicanos somos muy 
apasionados en lo que nos gus-
ta y las experiencias que le he-
mos puesto a la plataforma de 
F1 Fanzone han ido incremen-
tando y han sido punta de lan-
za para los diferentes Fanzones 
del mundo”.

Desde su creación, la convo-
catoria está cerca de triplicarse, 
de 14,000 personas en el 2014,  
39,750 en 2018, y este año se es-
peran entre 35,000 y 45,000. 
Además, la posibilidad de lle-
varlo a distintos estados de la 
República ya se está exploran-
do, según explicó su presidente.

La derrama económica que 
estiman los dirigentes del F1 
Fanzone es de 2 millones de dó-
lares y, aunque no se reveló el 
costo de la inversión, Paris ex-
presa que será una cifra simi-
lar debido al tamaño del evento, 
cuyas actividades se extende-
rán a lo largo de 27,000 metros 
cuadrados, contará con impor-
tación de material desde Euro-
pa y con más 700 elementos que 
estarán a cargo del montaje, en-
tre otros aspectos. Hasta el mo-
mento, el Gobierno de la Ciudad 
de México no está involucrado 
en dicha inversión.

En el evento alterno a For-
mula 1, Fox Sports hará posible 
la transmisión en vivo, y a tra-
vés de pantallas gigantes, de las 
rondas de entrenamiento de pi-
lotos, la sesión de calificación 
que definirá las posiciones de 

Crecimiento. Los organizadores estiman que habrá hasta 45,000 asistentes 
este 2019 en la sexta edición del evento. foto: cuartoscuro 

los monoplazas en la parrilla de 
arranque, y la carrera principal.

Habrá más de 20 actividades 
relacionadas con la máxima ca-
tegoría del automovilismo: game 
zone con simuladores de carre-
ras inmersivos, con tecnología de 
realidad virtual y con movimien-
to hidráulico, pista de go karts, 
reto de pit stop, zona de juegos 
infantiles, área de food trucks, y 
más de 20 conciertos.

En los objetivos comercia-
les del F1 Fanzone se encuentra 
llegar a más público, incluido el 
que no tiene acceso al Gran Pre-
mio: “Es una plataforma de expe-
riencia para que la gente conoz-
ca más de la Fórmula 1, que viva 
una experiencia más de cerca, y 
por qué no, que se animen a ir al 
Gran Premio de México”, indicó 
el empresario.

Esta edición el F1 Fanzone 
contará con alrededor de 15 pa-
trocinadores, entre los que des-
taca Huawei, cuyos contratos se 
manejan de manera anual. Paris 
explica que trabajan en fortalecer 
relaciones para que se firmen por 

tres años desde el 2020. 
A la espera de nuevas noticias 

de la F1, Red Bull es la escudería 
que año con año se suma al pro-
yecto. En esta ocasión, llevarán al 
público de la Fanzone a sus pilo-
tos Max Verstappen y Alexander 
Albon, así como de Pierre Gasly y 
Daniil Kvyat de la escudería Toro 
Rosso, quienes firmarán autógra-
fos y se realizarán rondas de pre-
guntas y respuestas.

Uno de los patrocinadores se-
rá la Fundación Cáncer de Mama 
(Fucam), pues una de las inicia-
tivas es la promoción de la salud 
entre la comunidad femenina. La 
Fucam contará con una unidad 
móvil que realizará mastografías 
de manera gratuita.

El presidente adelantó que al-
rededor de 15,000 boletos del 
mismo evento se liberarán al pú-
blico mediante dinámicas en me-
dios de comunicación, patroci-
nadores y aliados de Fanzone.

Los costos de los boletos ge-
nerales serán de 150 por día o 400 
por los tres días y la entrada VIP 
será de 1,000 a 2,500 pesos.

pero ¿cómo se concretó este encuen-
tro que denominan como logro? 

En entrevista para El Economista, 
Raúl Zurutuza comentó algunos de 
los detalles que permitieron concre-
tar uno de los eventos deportivos más 
esperados del año en México.

“Ellos (Tony Godsick, represen-
tante de Federer y su grupo de tra-
bajo) estaban pensando en venir a 
Latinoamérica y tomaron en cuen-
ta México. Las cosas se nos dieron, 
la primera reunión que tuvimos fue 
en Wimbledon, donde llevamos toda 
una agenda con borradores, imáge-
nes, etcétera. Incluso nos dijeron que 
éramos los más organizados. Aunque 
principalmente salió de ellos, y noso-
tros lo pensamos tres segundos y se 
llevó a cabo”, expresó Zurutuza.

La gira que el deportista suizo lle-
vará a cabo en América Latina invo-
lucra a Argentina, Chile, Colombia y 
Ecuador. Partidos que, según infor-
mación de Mextenis, Roger utilizará 
para beneficio económico de la Roger 
Federer Foundation, que se dedica a 
ayudar a niños africanos.

Respecto a su rival, Alexan-
der Zverev, no hubo una negocia-
ción directa con el alemán, a causa 
de formar parte del paquete, el úni-
co requerimiento que realizaron a los 
representantes del tenista suizo fue 
brindar un top 10.

Aún tener a su majestad en el 
Abierto Mexicano de Tenis sigue sien-
do un sueño. Zurutuza expresó que es 
un tema complicado, porque Fede-
rer tiene preferencia (y compromisos 
con sus patrocinadores) para seguir 
disputando el ATP 500 de Dubai, que 
es en las mismas fechas que Acapulco.

Aunque aseguró que, de tener 
oportunidad, se acercará a él y le ex-
presará que espera que algún día pue-
da tomarlos en cuenta, además de 
hacerle saber que estarán listos para 
recibirlo el día que él quiera.

Mientras tanto, el negocio taqui-
llero es de alta demanda para una Pla-
za de Toros con capacidad de 41,000 
asistentes. En las primeras horas de 
la venta de los boletos, la plataforma 
autorizada, Superboletos.com, reci-
bió varias quejas de usuarios en redes 
sociales de que no lograron comprar 
una entrada que se cotiza desde 450 
hasta 9,500 pesos.

Significaría romper el récord de 
mayor número de personas asistentes 
a un partido de exhibición, al superar 
al que actualmente tiene la marca con 
35,000 en un partido amistoso. Dicho 
encuentro se disputó en Bruselas en-
tre Serena Williams y Kim Clijsters.

A causa del interés que gene-
ra brindar partidos entre los mejores 
tenistas del mundo en la Ciudad de 
México, Mextenis podría considerar 
convertirlo en una práctica regular.

“Depende de cómo suceda todo, 
para que esto se repita y tener estos 
espectáculos cada año. Esperamos 
tener éxito, aunque es un formato 
que me gustaría reproducir”, comen-
tó Fernández.

La primera 
reunión que 

tuvimos fue en 
Wimbledon, donde 
llevamos toda una 
agenda con borra-
dores, imágenes, 
etcétera. Incluso nos 
dijeron que éramos 
los más organiza-
dos. Aunque princi-
palmente salió de 
ellos”.

Raúl Zurutuza, 
presidente de Mextenis.

41,000
ASISTENTES

se espera
reunir en la cancha montada 

en la Plaza de Toros de la 
Ciudad de México para 

el partido entre Federer y 
Zverev.


