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LA EVOLUCIÓN DEL PIB
(Crecimiento porcentual con cifras desestacionalizadas)

A TASA TRIMESTRAL

A TASA ANUAL

INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACIÓN
TASA OBJETIVO 9.5000% 9.0000% -0.5000 pp.
TIIE A 28 DÍAS 9.2704% 9.2704% 0.0000 pp.
TIIE A 91 DÍAS 9.3420% 9.3420% 0.0000 pp.

CETES A 28 DÍAS 8.8000% 9.0000% +0.2000 pp.

INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACIÓN
S&P/BMV IPC 51,498.90 52,391.35 +1.73%
DOW JONES 40,212.71 40,524.79 +0.78%

S&P 500 5,363.36 5,405.97 +0.79%
NASDAQ 16,724.46 16,831.48 +0.64%

INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACIÓN
DÓLAR INTERBANCARIO $20.2935 $20.1029 -$0.1906

DÓLAR BANCARIO $20.8200 $20.6000 -$0.2200
EURO $23.1152 $22.8230 -$0.2922
LIBRA $26.5680 $26.5068 -$0.0612
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Las experiencias son un fac-
tor clave para los mexicanos 
a la hora de viajar. Un 51% de 
ellos planea recorrer nuevos 
destinos para asistir a con-
ciertos y festivales durante 
2025. Además, 74% de los 
locales tiene contemplado 
realizar dos o más viajes du-
rante este año. 

Según el Informe Ten-
dencias Globales de Viaje 
de American Express, 26% 
de los Gen Z y Millennials 
tienen planes de viajar para 
disfrutar de un concierto y 
las mujeres son las que más 
buscan estos eventos con 39 
%, contra los hombres que 
son 31 por ciento. 

Además, entre las expe-
riencias más populares para 
los mexicanos sobresalen el 
futbol, los espectáculos en 
vivo y la Fórmula 1. El 39% 
señaló estar interesado en el 
futbol y 23% en espectáculos 
en vivo. 

Al respecto de la Fórmu-
la 1, 26% de los encuestados 
por la firma dijo que viajará 
para disfrutar de una carrera 
de ese evento en el extranje-
ro. El 29% de las mujeres en-
cuestadas planea viajar para 
asistir a un evento de Fór-
mula 1, en comparación con 
el 23% de los hombres.

Por generación, 27% de 
los Gen Z y Millennials pla-
nea viajar para ver la F1, en 
contraste con los Gen X y 
Baby Boomers, de los cuales 
sólo 2% tiene la intención de 
hacerlo.

Un 51% de los mexica-
nos también planea hacer 
un viaje internacional para 
adquirir una pieza de lujo o 

Mexicanos optan por
experiencias de viaje

ESPECTÁCULOS Y DEPORTES

inversión, las compras son 
una parte esencial de su ex-
periencia de viaje, ya que 
buscan adquirir artículos 
de diseñador como ropa y 
bolsos.

A nivel global, 60% de los 
viajeros planifica sus viajes 
en torno a eventos de en-
tretenimiento, como con-
ciertos o eventos deportivos, 
destacando el impacto del 
entretenimiento en vivo en 
la elección del destino, des-
taca American Express. 

POR LINDSAY H. ESQUIVEL
lindsay.hernandez@gimm.com.mx

A
nalistas privados an-
ticipan que la econo-
mía mexicana se habría 
contraído en el primer 
trimestre de 2025.

Por un lado, el Gru-
po Financiero Banamex 
prevé una caída de 0.5% 

en el PIB de los primeros tres 
meses del año, considerando 
los resultados del Indicador 
Global de la Actividad Econó-
mica de enero y los indicado-
res oportunos más recientes. 
Para todo el año, se calcula un 
estancamiento.

El Grupo Financiero Monex 
proyecta para el primer tri-
mestre una contracción en el 
PIB de 0.17% trimestral y para 
el cierre de 2025 estiman una 
expansión en la economía de 
0.45% anual.

“La errática política comer-
cial de Estados Unidos ya está 
dañando la economía global y 
sus perspectivas, es probable 
que todo el mundo termine 
con pérdidas netas. En el corto 
plazo, el aumento en la incer-
tidumbre está afectando ne-
gativamente la inversión y los 
mercados financieros, y aún 
resulta prematuro evaluar con 
precisión el alcance que pue-
da tener este cambio estruc-
tural a la globalización y en la 
configuración geopolítica en 
el mediano plazo”, advirtió 
Banamex.

Los analistas de Monex ex-
plicaron que la desaceleración 
inercial del cierre de 2024 se 
ha extendido a los primeros 
meses del 2025, principal-
mente en las actividades ma-
nufactureras, así como en un 
moderado avance para el sec-
tor de la construcción y en un 
estancamiento en las activi-
dades terciarias. Con lo cual 
el IGAE prevalece en zona de 
contracción. 

“De manera paralela, los 
principales componentes de la 
demanda interna exhiben una 
tendencia a la baja, que se atri-
buye a una menor fortaleza en 
el consumo y a los bajos nive-
les de inversión. En conjunto, 
los resultados de los principa-
les indicadores macroeconó-
micos abonan señales de una 
desaceleración generalizada 
en la economía, aunada a un 
profundo deterioro en el sen-
timiento económico del con-
sumidor y empresarial”.

Analistas de Intercam Casa 
de Bolsa recordaron que en 
el último trimestre del año 

“Estos primeros 100 días del 
2025 han sido, por decir lo 
menos, caóticos”, reconoce 
Intercam, pues en el frente 
arancelario se han abier-
to una serie de desarrollos 
complejos e inciertos con 
vaivenes que han dificultado 
las estrategias de inversión, 
planeación y dirección. 

A lo anterior, la incer-
tidumbre en las decisio-
nes de Estados Unidos y la 

expectativa de que los aran-
celes son una estrategia 
de negociación y no de re-
caudación o corrección co-
mercial, lo que hace difícil 
estimar los impactos de és-
tos en las principales va-
riables macroeconómicas, 
puesto que los supuestos de 
duración de las tarifas son la 
principal incógnita.

Así, anticipa que el primer 
semestre del año debería 
ser débil en términos de ac-
tividad económica y hacia el 
segundo semestre del 2025, 
es incierto el rumbo.

Caóticos  
100 días

pasado la actividad económi-
ca resultó menor en 0.6% con 
respecto al anterior. 

Mientras que coinciden 
que, en los primeros tres me-
ses de este año, todos los in-
dicadores señalan a una 
profundización en la tenden-
cia negativa del producto.

“Nuestros estimados con-
templan una caída de 0.1% 
trimestral, acorde a cifras 
ajustadas por estacionalidad”, 
expusieron en un análisis.

Para Intercam la incerti-
dumbre se mantiene como 
el factor medular que habrá 
de frenar el dinamismo en la 
economía.

PIB = Producto Interno Bruto.	

El Departamento de Comer-
cio de Estados Unidos anun-
ció el lunes que la mayoría 
de los jitomates importados 
desde México tendrán aran-
celes de 20.91% a partir del 
14 de julio, tras retirarse de un 
acuerdo que, según afirma, 
“no protegió a los productores 
nacionales”.

“Esta medida permitirá a 
los productores estaduniden-
ses de jitomates competir de 
forma justa en el mercado”, 
declaró el departamento un 
comunicado.

En 2019, los productores 
mexicanos de jitomate lle-
garon a un acuerdo con la 
primera administración del 
presidente Donald Trump 
para evitar una investigación 
antidumping y poner fin a una 
disputa arancelaria.

En aquel momento, Es-
tados Unidos afirmó que el 
acuerdo cerraba lagunas le-
gales e incluía un mecanismo 
de inspección.

LIDERAZGO
México es un referente en el 

EU impone arancel de 20.91% al jitomate
A PARTIR DEL 14 DE JULIO

EN FAMILIA 
De acuerdo con el informe 
el turismo familiar sigue en 
auge entre los mexicanos 
ya que 53% de los adultos 
mexicanos tiene la intención 
de viajar con niños durante 
este año.  Las generaciones 
más propensas a vacacionar 
con niños son los Millennials 
con 61% y la Generación X 
con 66 por ciento.

Los niños juegan un pa-
pel clave en las decisiones 
de viaje. El 50% de los mexi-
canos afirma que los niños 
sugieren actividades, y 36% 
indica que incluso participan 
en la elección del destino.

mercado mundial del jito-
mate, cuyas exportaciones se 
dirigen principalmente a Es-
tados Unidos, con un superá-
vit comercial cercano a los mil 

millones de dólares y ventas a 
Canadá, Japón, Emiratos Ára-
bes, Emiratos Árabes Unidos, 
Bélgica y Singapur, entre otros 
mercados.

El jitomate o tomate es uno 
de los cultivos con mayor tec-
nificación y uno de los más 
rentables, ya que un tercio de 
la superficie sembrada se ubi-
ca en agricultura protegida, de 
donde se obtiene 67% del vo-
lumen de producción

El jitomate se produce en 
prácticamente todos los esta-
dos del país, encabezados por 
Sinaloa, que aporta 20% del 
volumen nacional, seguido de 
San Luis Potosí, Michoacán, 
Zacatecas y Jalisco.

—— Con información de Reuters

Foto: Especial

Fuente: Inegi / Gráfico: Erick Retana

PRONÓSTICO DE ESPECIALISTAS

CONTRACCIÓN 
ECONÓMICA EN EL 
PRIMER TRIMESTRE


