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AL, la ganadora de las disputas comerciales 

Este año en México continuará la 
tendencia positiva: Ana Botín

Jorge Argueta/Enviado
emilio.argueta@eleconomista.mx

Nueva York, EE. UU.- Ana Botín, 
presidenta global de Banco Santander, 
aseguró que México y otros países de 
América Latina se convirtieron en los 
mayores ganadores dentro de las dis-
putas comerciales que han existido a 
nivel global en los últimos meses.

“Sobre México destaco la tendencia 
positiva que esperamos continúe en el 
2025 y en los siguientes años con un 
sistema bancario bien capitalizado por 
encima de 3% de capital”, describió 
Ana Botín en conferencia de prensa en 
el marco del XXI encuentro Santander 
Latinoamérica.

Otros datos que ofrecen confianza, 
resaltó la Presidenta global de San-
tander son que el peso se ha estado 
fortaleciendo en las últimas semanas, 
el crecimiento de las reservas y el au-
mento del crédito privado que pasó de 
ser equivalente de 15% del PIB a 40 por 
ciento.

Las crecientes tensiones comerciales 
entre Estados Unidos y distintas na-
ciones alrededor del mundo ha dejado 
en una posición relativamente buena 
a México al recibir una menor tasa de 
impuestos arancelarios.

“Habrá una reasignación en algunos 

commodities y en el mercado de meta-
les raros de Asia a diferentes países de 
Latinoamérica, entre ellos México”, 
anticipó Botín.

Otro factor que, se espera, juegue a 
favor de México dentro es que se tie-
nen diversos acuerdos comerciales con 
Europa y algunos países de Asia, lo que 
permitirá diversificar las exportaciones 
y la captación de recursos en el exterior.

“La incertidumbre de los aranceles 
ha provocado que la economía esta-
dounidense, que se basa en el consumo 
y servicios, se desacelere; afectando a 
países como México”, explicó Ana Bo-
tín y agregó que se anticipa que México 
crezca menos pero no sufra tanto debi-
do a la desaceleración de la economía 
de la Unión Americana.

Áreas de oportunidad
Diversos factores derivan en la poca 
bancarización que tiene México ac-
tualmente, sin embargo, Ana Botín 
aceptó que lo que más le preocupa a 
Santander son los niveles de empleo.

“México tiene en estos momen-
tos niveles altos de empleo, si baja el 
empleo es más riesgoso ofrecer pro-
ductos financieros”, relató  y agregó 
que se deben crear empleos con valor 
agregado para lograr un mayor poder 
adquisitivo.

 Resaltó 
que las refor-
mas estructu-
rales en dife-
rentes ámbi-
tos de la 
vida pública 
en México 
deben con-
tinuar, sobre 
todo, mientras 
la población 
es joven.

Su banco digital 

Banorte analiza 
venta o fusión 
de Bineo

Edgar Juárez
eduardo.juarez@eleconomista.mx

Banorte ya analiza la venta o fu-
sión (dentro del grupo financiero) de 
Bineo, su banco digital que arrancó 
operaciones hace poco más de un año 
(enero del 2024).

Lo anterior lo confirmó el director 
general de Grupo Financiero Banorte, 
Marcos Ramírez Miguel, quien expli-
có que ello forma parte de su nueva 
estrategia digital integral, impulsada 
por la hiperpersonalización.

En conferencia de prensa en el 
marco de la presentación de resulta-
dos del primer trimestre del 2025, el 
director de Banorte, detalló que Bineo 
no ha tenido malos resultados, sino 
que van acorde con lo esperado para 
los primeros años.

Recordó que hace cinco años, Ba-
norte buscó anticiparse a las tenden-
cias digitales, y emprendieron tres 
caminos: se aceleró la transformación 
digital del banco; se alió con Rappi (la 
semana pasada se anunció la adquisi-
ción de acciones de RappiCard), y creó 
su banco digital, Bineo.

“Después de estos años de analizar 
el comportamiento y preferencias de 

nuestros clientes, estamos convenci-
dos de que el mejor camino para Ba-
norte, es consolidar nuestros esfuer-
zos a través de una estrategia digital 
integral impulsada por la hiperper-
sonalización, aprovechando nuestra 
escala y las capacidades tecnológicas 
desarrolladas en este tiempo”, dijo.

Esta estrategia incluye, detalló, 
continuar la fuerte inversión de Ba-
norte en tecnología y talento; adqui-
rir 100% de RappiCard para elevar 
su valor y convertirlo en un negocio 
multiproducto, reforzando la alianza 
con Rappi; e integrar los aprendizajes 
de Bineo y los componentes estratégi-
cos de su infraestructura, incluyendo 
el analizar su posible venta o fusión 
como parte del grupo.

De igual forma, tomando en cuenta 
el aprendizaje obtenido en Bineo, lan-
zar una nueva propuesta digital para 
jóvenes que se enfoque en la facilidad 
de uso y combine nuestras herra-
mientas, productos y aprendizajes.

El director de Banorte aclaró que 
aún no se toma la determinación final 
de si fusionar o vender Bineo, pero 
consideró que lo más probable es que 
se dé a conocer este año.

De igual forma, señaló que hay insti-
tuciones interesadas que han “tocado la 
puerta”, ello, en el entendido de que hay 
entidades digitales que tienen la inten-
ción de obtener una licencia bancaria.

Lo que está haciendo Banorte, 
abundó, es adaptarse al mercado, 
pues hace cinco años apostaron por 
las diferentes alternativas, y hoy sólo 
van por una.

 Lo posiciona como un eje clave

SLP, pieza clave en expansión 
de Mabe: SEDECO 

S an Luis Potosí se confirma como 
uno de los principales destinos 
para la inversión tras el anuncio 

de ampliación de Mabe por 668 millones 
de dólares, dentro del Plan México im-
pulsado por la Secretaría de Economía 
(SE) del Gobierno Federal y que lo posi-
ciona como un eje clave en esta nueva 
etapa por la presencia histórica de la 
empresa en el Estado.

Lo anterior lo informó el titular de 
la Secretaría de Desarrollo Económi-
co (Sedeco), Jesús Salvador González 
Martínez, quien expuso que la empresa 
ha contado con el respaldo de la políti-

ca económica del gobernador Ricardo 
Gallardo Cardona, centrada impulsar el 
desarrollo industrial y convertir a San 
Luis Potosí en un destino competitivo y 
confiable para la industria global.

González Martínez destacó que el 
compromiso de la empresa con el Es-
tado ha sido constante al destinar en 
2022, 600 millones de pesos a un cen-
tro de distribución de 90,000 metros 
cuadrados, que generó 1,500 empleos 
directos e indirectos. En 2023, Mabe 
con San Luis Potosí alcanzó una pro-
ducción anual de 3,3 millones de es-
tufas, exportadas a más de 70 países.

E l Gobierno de 
Gallardo impulsa 
infraestructura, 
simplifica trámi-
tes y promueve 
incent ivos que 
fortalecen como 
destino para la 
inversión global.


