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EU lidera
Tanto en producción automotriz como en empleo, EU 
domina con holgura en la región de América del Norte; 
también hay que destacar que alrededor del 75% del 
empleo automotor en EU está en la comercialización y 
solo una cuarta parte en la manufactura.

Norteamérica 
| Empleo 
en el sector 
automotor por 
país, 2024 | 
MILES DE PERSONAS

Norteamérica | Producción de vehículos 
automotores por país en años seleccionados 
| MILLONES DE UNIDADES

FUENTE: OICA E INA CON INFORMACIÓN DEL INEGI,  
BUREAU OF LABOUR STATISTICS Y STATISTICS CANADA.� GRÁFICO EE

1999 20142004 20192009 2024

13.0

3.1

1.5 1.5

1.6
5.7

11.7 10.6

4.2

1.3

3.4

2.4

EU CANADÁ MÉXICO

3,400
EU

430
CANADÁ

1,300
MÉXICO

México no le “roba” plazas: INA

EU concentra 
67% del empleo 
automotor de  
la zona T-MEC
•De los 5.1 millones de puestos de trabajo que genera 
el sector en América del Norte, 3.4 millones están 
basados en EU, 1.3 millones en México y solo 430,000 
en Canadá, de acuerdo con cálculos de la Industria 
Nacional de Autopartes

Lilia González
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A menos de 10 días para 
que el gobierno de Do-
nald Trump proceda a 
la aplicación del 25% 
de arancel a las partes y 

componentes de vehículos desde Mé-
xico y Canadá, la industria de auto-
partes en México recordó que Estados 
Unidos concentró 67% de los empleos 
generados por la industria automotriz 
de América del Norte durante el 2024, 
además de que el mercado estadouni-
dense se nutre de productos de acero 
mexicanos y canadiense para la ma-
nufactura de estos productos.

A diferencia de los argumentos del 
presidente Donald Trump, sobre que 
México y Canadá “han crecido por Es-
tados Unidos”, la Industria Nacional 
de Autopartes de México (INA) destaca 
que al 2024 la mayoría de los empleos 
del sector en la región norteamerica-
na están en dicho país y suman tres 
millones 400,000 plazas, 67% de los 
cinco millones 100,000 de trabajos 
que genera la industria en toda Nor-
teamérica, incluyendo todos sus es-
labones (manufactura, distribución y 
comercialización).

Francisco González, presidente de 
la INA, mencionó que la generación 
de empleo por la industria automotriz 
es mucho mayor en Estados Unidos 
respecto a sus socios como es México y 
Canadá, de acuerdo con cifras del Inegi 

(México), del Bureau of Labour Statis-
tics (Estados Unidos) y Statistics Cana-
da (Agencia del gobierno canadiense).

En tanto, la industria automotriz en 
México emplea a 1 millón 300,000 de 
trabajadores, que representa el 25% 
del empleo sectorial regional; mien-
tras que las empresas de la industria en 
Canadá dan empleo a 430,000 fuentes 
laborales (el 8% restante).

De acuerdo con los cálculos de la 
INA, en México el sector de autopartes 
genera casi dos terceras partes del em-
pleo automotriz en el país, con 854,000 
empleos, que representa el 57% de los 
trabajos del subsector en Norteamé-
rica; seguido por Estados Unidos con 
547,000 empleos, equivalente a 38%, 
y 70,000 de Canadá.

En cambio, en Estados Unidos solo 
23% del empleo corresponde al sub-
sector de manufactura, mientras que 
54% corresponde a la venta al por ma-
yor de vehículos y sus partes y otro 
23% al ramo de reparación y venta al 
menudeo de unidades.

Integración robusta
México y Canadá, en conjunto, repre-
sentan casi la mitad de las importacio-
nes y exportaciones de vehículos de 
motor y sus partes de Estados Unidos, 
que los convierte en los principales so-
cios de autopartes, recordó.

La industria automotriz es de los 
sectores más dinámicos en la econo-
mía estadounidense, pues lo puestos 
de empleo generados son equivalentes 

43
POR CIENTO
de las autopartes 
que importa EU 
provienen de 
México, su princi-
pal suministrador.

Estados 
Unidos ha 
dicho que 
a inicios de 
mayo impon-
drá un aran-
cel al conte-
nido no esta-
dounidense 
de sus impor-
taciones de 
autopartes.

al 8% del empleo en el sector privado 
de dicho país.

Con un comercio trilateral anual de 
1.63 billones de dólares, el T-MEC ha 
fortalecido los empleos y el crecimiento 
económico de los tres países. 

De acuerdo con datos de la INA, Es-
tados Unidos es el segundo fabricante 
de autopartes en el mundo con un valor 
285,716 millones de dólares al cierre del 
2023, mientras México es el cuarto, con 
una producción valuada en 120,000 
millones de dólares.

El año pasado México fue el primer 
exportador de autopartes a Estados 
Unidos, con una participación de 43% 
de las importaciones de este país.

González recordó que la gran mayo-
ría del sector de autopartes en México 
ya cumple con las reglas de origen del 
T-MEC, lo que permite evitar aranceles 
adicionales. No obstante, la consulto-
ría S&P Global prevé muy factible que 
el 25% del arancel a las autopartes se 
implemente a partir del próximo 3 de 
mayo, como lo proyectó Trump, aun-
que podría entrar en vigor unos días.
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El consumo privado avanzó 
durante marzo, reflejando una 
recuperación luego de un inicio 
de año sin grandes cambios. De 
acuerdo con cifras del Indicador 
de Consumo Big Data de BBVA 
Research, el gasto total de los 
hogares mexicanos creció 1.7% 

respecto a febrero, lo que podría 
apuntar a una reactivación mo-
derada de la demanda interna.

Por rubros, el gasto en bienes 
aumentó 1.5% a tasa mensual, 
mientras que los servicios regis-
traron un alza de 2.4 por ciento. 
“El crecimiento del consumo pri-
vado durante el mes de marzo, es 
una señal positiva para la activi-
dad económica en el primer tri-

mestre de 2025 que ha registrado 
ya disminuciones en actividad 
industrial”, dijo la especialista 
en BBVA Research, Saidé Salazar.

No obstante, el panorama se 
mantiene incierto debido a facto-
res como las tensiones por la polí-
tica comercial de Estados Unidos. 
Los alimentos mantuvieron un 
desempeño positivo, con un alza 
mensual de 1.5% y una interanual 

de 14.4 por ciento. Restaurantes 
siguieron al alza, con una varia-
ción de 1.8% mensual, mientras 
que los hoteles mantuvieron su 
tendencia a la baja, con una con-
tracción de 2.5 por ciento. 

El gasto en entretenimiento 
cayó 5.5%, tras el repunte de fe-
brero y resto de los servicios cre-
ció 3.4%, a niveles similares de 
principios de año.

BBVA ve con optimismo repunte de 1.7% del consumo en marzo


