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Es momento de
México. Nosolo
paralas compa-
nias extranjeras
(Jue queremos
atraer. Tambié¢n
eselmomento
delos empresa-
rios nacionales,
desdelosgran
des hasta las
pymes”.

Altagracia

Gémez,
COORDINADORA
DEL CADERR.
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Adn faltan los
detalles del Plan
México, pero
reflejaunain-
tencion clavede
colaborar con
clsector priva
do parafortale
cer laresiliencia
economica”

IIF,
ASOCIACKON GLOBAL DE
INSTTUCIONES FINANCIERAS,
CON SEDE EN
WASHINGTON.
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M¢xico puede
ganar parte de

la participacion
del mercado que
dejardnlibre

sus principales
competidores,
Vietnam y Chi-
naenkEU.”

Luis Gonzali,
CODIRECTOR DE
INVERSONES EN
FRANKUN TEMPLETON.
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*E| gobierno mexicano responde
con 18 acciones para incentivar lo
participacion de la iniciafiva privada
en el sector energético y desarrollo
de infraestructura

Yolanda Morales

yolanda. morales@eleconomisia.mx

un con el contexto mundial adverso que
prevalece, México tiene una oportunidad
de ganar participacion de mercado en Es-
tados Unidos que a su vez puede ayudar a
atraer inversiones productivas. Asilo per-
ciben autoridades mexicanas y algunos
estrategas de bancos globales.

Entre todos los paises del mundo que
han sido sujetos de aranceles reciprocos
por parte del presidente de Estados Uni-
dos, Donald Trump, destacan dos que han
sido competencia de México en la relocalizacion de manu-
factureras: Indonesia y Vietnam. El precio que tienen que
pagar los citados paises asidticos si quieren seguir vendien-
do sus productos a Estados Unidos es de un arancel de 32%
y 41°% respectivamente.

La proximidad geografica con Estados Unidos que redu-
ce los tiempos de traslado de mercancias y productos, asi
como la competitividad de la mano de obra mexicana son
factores que seguiran distinguiendo a México respecto del
resto de los paises, refirieron.

El vicepresidente y codirector de inversiones en
Franklin Templeton, Luis Gonzali, consider6 que Méxi-
co puede ganar parte de esa participacion del mercado
que dejaran libre sus principales competidores en Esta-
dos Unidos.

Es verdad que las exportaciones mexicanas como las
del sector automotriz; aluminio y acero también son ob-
jeto de algunos aranceles. Pero el gobierno de Estados Uni-
dos aplicd exenciones para los bienes que si operan bajo las
reglas del T-MEC.

Es en esta ventana de oportunidad donde se integra la
respuesta que dio el gobierno de México a lo que ya se re-
conoce como “la guerra comercial contra el mundo” que
estd aplicando el presidente de Estados Unidos, Donald
Trump. En el llamado Plan México reforzado, que apuesta
por acelerar al mercado interno.

Pues México continua destacando por la proximidad
geografica que abarata los costos de logistica y traslado de
productos y mercancias hacia Estados Unidos, asi como
por la mano de obra especializada y de precio competiti-
vo, sefialaron expertos.

El Plan México es la estrategia de fomento industrial
que pretende aplicar el gobierno para “acelerar ala breve-
dad” inversiones en carreteras, trenes, aeropuertos y de-
mads obra publica para generar entre 500,000 y un millon
de empleos.

Una estrategia que el gobierno estima puede incremen-
tar en 15 puntos porcentuales del PIB la inversion de aqui
al afo 2030.

Del mapa de ruta a la ejecucién

En la presentacion del Plan, el secretario de Economia,
Marcelo Ebrard, afirmo que es como “la carta de navega-
cién” que se utiliza desde ahora para incentivar a la plan-
ta productiva nacional, generar empleos y captar grandes
inversiones.

Economistas de la mayor asociacion de instituciones fi-
nancieras globales, el Instituto de Finanzas Internaciona-
les (ITF) consideran que el Plan refleja una intencion clave
de colaborar con el sector privado para fortalecer la resi-
liencia economica.

Plan México

reforzado, respuesta

al cambio de era

El Plan México es la estrate-

gia del gobierno de Claudia

Sheinbaum para lograr

un desarrollo equitativo y
sustentable que permitird

al pais ser mas competitivo
y préspero. Su mision es
oforgar una guia de desar-
rollo re iond?que ayude a
e|evc1r§| contenido nacional

y regional para promover la

relocalizacién y multiplicar
las inversiones.

Estrategia de
largo plazo para el
desarrollo regional

Apuesta por mercado interno

Plan M¢éxico,

En el documento de las con-
clusiones a la visita de expertos
del ITF, matizaron que “enellar-
g0 plazo prevalecen los incenti-
VOs para que ambas economias
permanezcan integradas”.

Aunque reconocieron que el
“el entusiasmo por la relocali-
zacién de empresas que buscan
acercar sus cadenas de sumi-
nistro hacia Estados Unidos ha
disminuido ante la presién de
los aranceles”.

La economista para Méxi-
co en BNP Paribas, Pamela Diaz
Loubet agrego que la relocali-
zacién de inversiones hacia Mé-
Xico se mantiene en una pausa

Probablemente
ayudaron las politicas
publicas en favor del
desarrollo industrial del pais
a disipar el menor optimismo
empresarial observado

tras las elecciones: Anfonio
Casanueva, del IPADE.

por la incertidumbre externa e
interna que prevalece.

La redefinicién completa de
las reglas del juego comercial, el
hecho de no tener claro siserd

transitoria, mantiene en pausa
las inversiones, sefialo.

elmpu|sorque 50%

del abasto para el
consumo nacional
de secfores textil,
calzado, mobiliario y
juguetes con el sello
Hecho en México.

Datos de la consultoria RCPH
Servicios, muestran que en-
tre enero del 2023 y marzo del
2025, se tienen registrados 365
anuncios de inversion por un
monto de 81,268 millones de
dolares.

Entre ellos, solo 19 anuncios
de inversion se presentaron en-
tre enero y marzo de este afio,
una caida significativa respec-
to del ritmo que trafan los dos
afos previos.

Estrategia: Remover

la pausa

Con el museo de Antropolo-
giade telon de fondo para el re-




Aumentar 15% el
contenido nacional en
componentes electrénicos
para autos, la expansion
de producfos de
aufopartes de aluminio

y el desarrollo de celdas
de baterias para autos
eléctricos

La Presidenta Sheinbaum
lanza Plan México
reforzado ante empresarios,

gobernadores y legisladores.
FOTO: ESPECIAL

lanzamiento del Plan México
reforzado, la presidenta anti-
cip6 que el 5 de mayo publica-
ra un decreto de apoyos para
ampliar la fabricacion nacional
en el mercado interno de la in-
dustria del acero y aluminio y
el 16 de mayo para la industria
automotriz.

A reserva de conocer los de-
talles de estos decretos, el di-
rector de politicas publicas en
la consultoria RCPH Servicios,
Luis Felipe Alcdntara Pozos,
consider6 que se trata de subsi-
dios que permitiran alas indus-
trias transitar por el episodio, lo
que considera serd positivo.

Relanzamiento del
programa Hecho
en México

Reduccion del
tiempo dedicado
a los trémites para
la inversién de 2.6
afos a un solo afo

Estimular o
sostenibilidad
ambiental y
empresarial

Incrementar
30%

financiamiento

m del desarrolloy

del bienestar

@ Multiplicar las visitas

de extranjeros

a México hasta
convertir a México
en uno de los cinco
paises mds visitados
del mundo

Dirigir 50% de las
compras piblicas
a la produccién
nacional

Incrementar
formacion anual
de profesionistas y
técnicos

@ Existe un plan de inversion

para cada una de las 32
entidades del pais

LAS METAS

- Convertir a México
en la economia
nomero 10 del
mundo (actualmente
somos la 12)

. Elevar la inversion
* respecto del PIB
arriba del 25%
(actualmente
representa 24.4%
del PIB)

= Cenerar 1.5
millones de
empleos anuales
([En 2024 se
crearon 174,656

empleos)

Disminuir la
pobreza y
desigualdad (Segin
el Coneval, al
dato mds reciente
del 2022, la
fasa de pobreza
multidimensional
es del 36.2%
del tofal de la
poblacién)

Ser uno de los
cinco paises

mds visitados

a nivel mundial
(actualmente somos
el sexto, debajo de
Francia, Espana,
Estados Unidos,
ltalia y Turquia)
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Lanzardn decreto para
apoyar la fabricacién nacional
en el mercado inferno de la
industria del acero y aluminio
y ofro para la industria
aufomotriz.

La construccion del tren

de pasaijeros en las rutas

de la Ciudad de México

a Pachuca y Ciudad de
México a Querétaro, también
contemplados.

También planea redu-
cir la tramitologia, impul-
sar el acceso a planes de fi-
nanciamiento a 30% de las
micro, pequefias y media-
nas empresas; la formacion
de 150,000 profesionistas,
impulsar la ciencia y tecno-
logia y aprovechar las ener-
gias limpias con impacto
comunitario.

El economista jefe para
Latinoamérica de Barclays,
Gabriel Casillas dijo que “es-
td bien disenado el Plan Mé-
xico, pero le falta instrumen-
tacion. Puede ser un buen set
de herramientas, pero serd
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importante alinear los incenti-
Vos en México para que termine
de aterrizar”.

Los objetivos que tiene el
Plan M¢xico 2.0 en la mira
son: incentivar un aumento de
100,000 millones de ddlares en
la inversion extranjera directa
por afio de aqui 2030; la crea-
cion de 1.5 millones de empleos
adicionales en los sectores de
manufactura especializada y
estratégicos; garantizar que el
50% de la proveeduriay el con-
sumo nacional sean hechos en
México en los sectores como €l
textil, calzado, inmobiliario y
juguetes.

Acelerar proyectos de
obra publica con inversién
mixta para el mantenimiento
de 44,000 km de carreteras,
uno de los objetivos.

Areas internas

de oportunidad

De acuerdo con Ana Lilia More-
no, coordinadora de programas
en México Evalua, “tenemos
una ventana de oportunidad de
ser un hub de manufacturay lo-
gistica pero necesitamos afinar
las condiciones internas que fa-
ciliten esta atraccion”.

Los expertos del ITF subra-
yaron que el contexto interno
de la reforma judicial y las de-
ficiencias que prevalecen en la
infraestructura de electricidad,
suministro de agua, logistica
y seguridad publica, tampo-
co ayudan a atraer inversiones
al pais.

Uno de los espacios que
identifican todos los analis-
tas consultados como dreas de
oportunidad para fortalecer
el atractivo de México, estd en
el marco regulatorio, en la in-
fraestructura, de oferta ener-
gética, de seguridad fisica, en-
tre otros

“Los inversionistas no han
confiado nunca en el marco ju-
ridico de México. Lo imporante
de los acuerdos comerciales es
que se vuelven un marco juri-
dico que se cumple, orientado
alos negocios”, subrayo aparte
desde Wall Street el economis-
ta jefe para América Latina de
Barclays, Gabriel Casillas.

El Plan México lanzado en
enero de 2025 tiene como obje-
tivo impulsar la integracion de
América del Norte, reducir la
dependencia de las importacio-
nes asidticas y atraer inversion
extranjera a través de incenti-
vos fiscales y beneficios de ca-
pacitacion de la fuerza laboral.

Nadie gananada con no tener
libre comercio y ninguna na-
cion estd mejor que otra, ni si-
quiera con el trato diferenciado
que estd haciendo Estados Uni-
dos a México y Canada, finalizo
Diaz Loubet.

Sobre el Plan de infraestruc-
tura que corre en paralelo del
Plan México, el presidente del
Consejo Coordinador Empre-
sarial (CCE), Francisco Cervan-
tes, confié que detonard las in-
versiones y el empleo, una vez
que se activen las cadenas pro-
ductivas. Desde su perspectiva,
las reinversiones también serdn
determinantes para impulsar al
crecimiento del Producto Inter-
no Bruto (PIB) al 2 por ciento.
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36,603

es el valor de im-
porfaciones de
bienes terminados
sustituibles en sec-
tores textil, calzado
Yy juguetes, estima
gobiemo.

50,000

EMPLEOS

en secfor textil y
de confeccion se
pueden recuperar
con la sustitucién

de importaciones
de China.

150,000

PROFESIONISTAS

Y TECNICOS
anuales adiciona-
les a la plantilla
anual de gradua-
dos para safisfa-
cer la demanda de
industriales.
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