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Ojos que Sienten ofrece capacitacion gratuita a personas con algiin tipo de discapacidad, que busquen nuevas oportunidades para desarrollarse. FoTo: corTEsia

LA FUNDACION QJOS QUE SIENTEN TRABAJA CON MAS DE 30 EMPRESAS

Impulsan inclusion de las
personas debiles visuales

A través de talleres

de sensibilizacion

y capacitacion, la
organizacion busca
crear una sociedad
mas incluyente al
tiempo que ayuda a la
IP a lograr su RSE

Las empresas han visto
mucho valor en lo que ha-
cemos, debidoa que he-
mos demostrado un cam-
bio en el paradigma dela

discapacidad visual”.

Fl«

director de la Fundacién Ojos
que Sienten.

Viridiana Dfaz
EL ECONOMISTA

DEBIDO A que la discapacidad visual
esun problema de salud que no respe-
ta género, edad o etnia, la organiza-
cion sin fines de lucro Ojos que Sien-
ten surge en México hace 11 afios con
el objetivo de transformar el paradig-
ma que conllevael tema de la discapa-
cidad visual

Florian Paugam, director de la fun-
dacion, comenta que lo que buscan al
interior de la organizacion es hacer
visible lo invisible, lograndolo a tra-
vés de labusqueda de talento v poten-
cial de la gente con ceguera, a quienes
se lesbrinda capacitacion para lograr
su desarrollo 6ptimo e integrarlos al
mundo laboral, mientras brindan ta-
lleres a empresas para que puedan in-
cluir a personas débiles visuales a su
plantilla laboral.

Las formas de contribuir a la crea-
cion de una sociedad incluyente desde
Ojos que Sienten son a traves de laen-
sefianza de fotografia sensorial v de-
sarrollo humano, la creacion de ex-
periencias sensoriales, cenas en la
oscuridad, talleres de sensibilizacion a
grupos y empresas y venta de regalos
concausa.

“Nuestro modelo busca fortalecer
la inteligencia emocional del ahimno v
desarrollar sus habilidades para el tra-
bajo. Promovemos el desarrollo inte-
gral de las personas con discapacidad,
facilitando asi su inclusion social, cul-
tural, educativa y laboral, con el fin de
que sean miembros productivos e in-
dependientes en nuestra sociedad”,

coment Florian Paugam.

Los ciclos de capacitacion estan
conformados por distintas materiasa
través de las cuales los alumnos tra-
bajan inteligencia emocional, habi-
lidades laborales, herramientas de
trabajo como computacion, inglés,
pensamiento critico v creativo, entre
otras.

“En cuanto a las empresas, tene-
mos muchos patrocinadores y aliados
que nos apoyan, pues las empresas
han visto mucho valor en lo que hace-
mos, debido a que hemos demostrado
un cambio en el paradigma de la dis-
capacidad visual vy buscando las he-
rramientas para fomentarlo”, explico
Florian Paugam.

Las firmas que deseen el apoyo v
apoyar a Ojos que Sienten pueden
contactarlos a traves de su pagina de
Facebook, donde podran observar c6-
mo se llevan a cabo talleres en la os-
curidad, donde se trabajan temas de
confianza, de comunicacion, de adap-
taciom al cambio, de empatia, de ma-
nejo de certidumbre y trabajo en equi-
po, con el objetivo de sensihilizar a los
empleados.

Entre los aliados de la asociacion se
encuentra Coca-Cola, Cinepolis, Bri-
tish Airways, Herdez, Reebok, Bona-
font, Canon, Google, HSBC, Unilever,
Grupo Financiero Monex, Acromexi-
co, Microsoft, entre otros, que como
parte de suresponsabilidad social tra-
bajan de la mano para hacer un pais
mas inchryente.

En mimeros, la Fundacion ha ayu-
dado con la generacion de 2,600 em-
pleos, mas de 200 cenas en la oscu-

ridad, se han impartido mas de 120
talleres de sensibilizacion a nivel na-
cional, se han montado mas de 13 ex-
posiciones v muestras de fotografia
sensorial a nivel nacional € interna-
cional v se han capacitado a mas de
370 personas con discapacidad visual.

El proximo 17 de enero se llevaraa
cabo el primer concierto sensorial en
laoscuridad del afio, donde por medio
de un viaje a traves de la miisica se po-
draviviruna experiencia llena de con-
trastes entre luz, oscuridad, metaforas
¢ impulsos sensoriales llevados a tra-
vés de musicos mexicanos. El con-
cierto se llevard a cabo en el Lunario
del Auditorio Nacional a las 8 de lano-
che y tendraun costo de 1,350 pesos.

Enel mismosentido, la primera ce-
naenla oscuridad del afio, donde to-
dos los sentidos se despiertan y las
emociones seran la guia para la aven-
tura sensorial —pues al no ver se de-
jan a unlado las etiquetas v los prejui-
cios— serd el proximo 30 de enero en
€l Hotel Presidente Intercontinental,
ubicado en Campos Eliseos 218, Col.
Polanco, con un costo de 1,300 pesos
por persona.

El modo de difusion de Ojos que
Sienten, fundada en Londres en el
2006 por Gina Badenoch, es de boca
en boca, pues no llegan a determina-
da region o personas con caracteristi-
cas especificas, ni a determinado sec-
tor empresarial, es decir, las personas
que requieran apoyo o ayudar ala fun-
dacion pueden acudir a las oficinas
ubicadas en Frontera 102, colonia Ro-
ma Norte.
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