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Responsabilidad social

VINCULACION CON LA COMUNIDAD

o

Acercar la clencia a los ninos, el
inicio de un futuro sustentable

EN UNA UNIDAD MOVIL con sala de proyecciones, consultorio optomeétrico, zona de lectura
y material especializado, 200 voluntarios buscan encender la chispa del conocimiento

GABRIEL BOLIO
Ciudad de México

| desarrollo econémico

de un pais y el bienestar

de sus comunidades
estan directamente ligados a
la ciencia, ya que las naciones
que mas invierten en ese rubro
son las que en el mediano y lar-
go plazo reportan los mayores
crecimientos, tanto en ingresos
monetarios como en prosperi-
dad social.

La ciencia ha ganado credibi-
lidad en el pais, sin embargo, en
México hay poca divulgacion e
inversién en este rubro, lo que
sereflejaenla Encuestasobre la
Percepcién Publica de la Ciencia
y la Tecnologia 2015, realizada
por el Conacyt y el Inegi. Entre
los resultados destaca que 49
por ciento de los encuestados
considera peligrosas a las personas
dedicadas alainvestigacion, 44.6
por ciento cree que los primeros
seres humanos convivieron con
dinosaurios y mas de un tercio
(37.5%) esta de acuerdo en que
hay gente con poderes psiquicos.

DESDE PEQUENOS
Conscientes de este problema,
ya hay muchas organizaciones de
la sociedad civil y empresas con
programas de Responsabilidad
Social (RS) que implementan
iniciativas para llevar el cono-
cimiento cientifico a los nifios,
especialmente en comunidades
que tienen poco acceso a este
tipo de divulgacién. Un ejemplo
es la Caravana de la Educacién,
implementada por FedEx Express
con apoyo de aliados de organi-
zaciones civiles, gobierno y otras
compafifas. Lainiciativa recorrio
16 estados del pais durante mes
y medio con el fin de incentivar
el gusto por la ciencia en estu-
diantes de escuelas publicas de
entre 6y 12 afios.

“Para todos los que integra-
mos la familia FedEx Express
es trascendental formar parte
activa en apoyar las comunidades
donde operamos. Es por ello
que localmente implementamos
nuestra iniciativa Caravana de la
Educacién, con la cual acercamos

La Caravana por la Educacion beneficié a mas de 5 mil menores en 16 estados.
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Resiliencia, el arte de responder ante desastres naturales

Fomentar conocimientos, mejorar capacidades y
disefar estrategias que ayuden a las comunidades a
fortalecer su capacidad de resiliencia ante desastres
naturales puede reducir desde pérdidas econémicas,
hasta las muertes que causan esos eventos. Ante ese
panorama, Zurich México y la Cruz Roja implementaron
una iniciativa para ayudar a los tabasquefios a estar
preparados ante una eventual inundacion.

El Programa de Resiliencia ante Inundaciones en
Tabasco, cuyos resultados seran dados a conocer hoy,
logrd con la cooperacion de las instituciones y las
comunidades sembrar esa semilla de cambio en sus

a nifos y jévenes, de manera
diddctica y divertida al cono-
cimiento cientifico, para poder
contribuir a hacer de este pais,
un lugar mejor”, expresé Jorge
Torres, presidente de FedEx en
México.

Estas acciones forman parte del
programa global FedEx Entrega,
el cual contempla unainversién
de 200 millones de délares para
implementar esfuerzos educativos
en 200 comunidades alrededor
del mundo para el afio 2020,

concentrando sus esfuerzos bajo
distintas tematicas que abarcan,
ademds de la ciencia, el trans-
porte sustentable, la seguridad
vial y la diversidad e inclusién.
“Bajo esa filosofia disefiamos la
Caravana de la Educacion, la cual
tiene como propésito incentivar
el gusto por la cienciay acercar
alos nifios y jovenes a este tipo
de informacion que tanto puede
ayudar a largo plazo a nuestro
pais”, aseguré Torres.

Con una unidad mévil que trans-

habitantes, los cuales dejaron brigadas comunitarias
preparadas con resultados satisfactorios.

Javier Rodriguez Della Vecchia, director general de
Zurich México, comentd que “el programa forma parte
de una vision global, estableciendo una asociacion
multisectorial con acciones oportunas a fin de prevenir
riesgos que permitan minimizar pérdidas humanas,
econdmicas o materiales. Es una aportacion clave a
nuestro enfoque de Responsabilidad Corporativa:
ayudar a las personas a comprender los riesgos y
protegerse. Los excelentes resultados dejan en Jo-
nuta, Tabasco, un sentido de responsabilidad propia”.

portaba una sala de proyecciones,
un consultorio optométrico, una
sala de lecturay material especia-
lizado en la materia, voluntarios
de la empresa de mensajeria
ayudaron a los niflos a romper
el mito de que la ciencia es un
campo dificil que solo los super-
dotados pueden estudiar.
Nifios y jovenes de escuelas pu-
blicas se dieron cita en las plazas
de las comunidades acompafiados
de autoridades, organizaciones
civiles y empresas aliadas del

ESPECIAL

proyecto, como Fundacién Devlyn,
que realizé estudios optométricos
y entregd mil lentes a nifilos que
lo requerian; Fondo Unido, que ha
acompafiado a FedEx en diversos
proyectos, y Cinetransformer.
Alrededor de 200 voluntarios
de FedEx se movilizaron para
participar activamente en las
16 comunidades.

“Por casi dos meses, la caravana
recorrié 16 estados y ahora nos
llena de orgullo realizar su cierre
oficial. De la mano con nuestros
aliados, este proyecto impacté
positivamente y de manera di-
recta la vida de 5 mil nifios, asf
como a sus respectivas familias
y entorno de forma indirecta”,
agrego Torres.

Nuevo Ledn, San Luis Potosi,
Aguascalientes, Colima, Jalisco,
Michoacdn, Guanajuato, Queré-
taro, Hidalgo, Estado de México,
Puebla, Veracruz, Tabasco, Chia-
pas, Oaxaca y Guerrero son los
estados que visit6 esta gira para
despertar enlos pequefios el gusto
y curiosidad por la ciencia, ya que
el objetivo es encender la chispa
del conocimiento en ellos. M





