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Melicidade, en Brasil, obtiene la mitad de la energia consumida de los 1,800 paneles so-
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lares ubicados en el techo del complejo. FoTo: ESPECIAL

ARQUITECTURA SUSTENTABLE, 4R Y CO2, LOS EJES

Mercado Libre
expande su huella,
pero no de carbono

J. Francisco de Anda Corral
EL ECONOMISTA

MERCADO LIBRE, la plataforma de
comercio en linea, reporta un creci-
miento de 26% en su plantilla de co-
laboradores v 24.6% en el mimero de
usuarios en los 19 paises donde opera,
siendo Argentina, Brasil y México don-
de tiene mayor presencia, de acuer-
do con el Informe de Sustentabili-
dad 2016.

De la mano de este cre-
cimiento, la plataforma
de e-commerce, como
parte de su programa
de RSE, ha renovado
Su compromiso con
la sustentabilidad y el
medio ambiente, que
desarrolla en tres ejes:
arquitectura sustentable, el
programa de las cuatro Ry la
medicion de la huella de carbono.

ARQUITECTURA SUSTENTABLE

Para lograr que su infraestructura ten-
£a menos impacto en el ambiente, se
han pensado y disefiado espacios de
trabajo con criterios sostenibles. Mu-
chas de susnuevas locaciones cuentan
con la certificacion LEED Core & Shell.
Como boton de muestra, Mercado
Libre presume la Melicidade, sunue-
va sede en Brasil, pais del que pro-
viene mas de la mitad de sus ingresos
(54%) y donde trabaja 297% de su plan-
tilla. Esta nueva construccion permi-
ti6 reducir la intensidad energética en
el pais en 82.8 por ciento. La mitad de
la energia consumida se obtiene de

4,146

empleados reporta la
plataforma de comercio
electronico Mercado
Libre y 1742 millones
de usuarios, 24.4% mas
que en el 2015.

1,800 paneles solares ubicados en el
techo del complejo. La iluminacion es
100% automatizada y utiliza lampa-
ras led, reduciendo en 75% el consu-
mo energético. Ademas, se incorpo-
raron cuatro tanques que recuperan
agua de lluvia, para riego y abasteci-
miento sanitario.

CUATROR

Este programa hace conciencia en
los empleados v usuarios en
la importancia de repen-
sar, reducir, reutilizar y
reciclar, mediante ¢l se
han recuperado 19 to-
neladas de residuos.
La campana
EcoFriday, parte de
este programa, fomen-
ta el consumo responsa-
ble y la venta de productos
sostenibles que tengan menor
impacto en el ambiente, ya sea por su
eficiencia energética, que se elaboren
con materiales reciclados o por su baja
emision de contaminantes. En el 2016,
se vendieron 18,000 productos.

QUENO QUEDE HUELLA

Con 4,146 empleados, 4,553 provee-
dores ¥ mas de 170 millones de usua-
rios, la empresa estd consciente de su
huella ambiental, calculadaen 36,306
toneladas de CO,, por lo que se ha
comprometido ampliando el alcan-
ce de la medicion, identificando con
mayar precision sus fuentes de emi-
sion de gases de efecto invernadero y
disefando estrategias v acciones para
reducirlos.
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