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IMPULSO CONJUNTO

Agricultura
sustentable,
objetivo de
Unilever

Protegen el ambientey
apoyan a productores

Redaccidn
EL ECONOMISTA

CONSIDERANDO QUE hacia el afio
2050 la poblacion global ascendera a
9 000 millones de personas, el de-
safio de alimentar a 2,500 millones
de habitantes mas supone que en los
proximos 40 afios se necesitara mas
comida que toda la que se consumio
en los pasados 10,000 afos.

“Para hacer frente a un aumento
tan grande de la demanda debemos
redisefiar nuestro sistema agricola
v de alimentos global para volverlo
mas productivo, sustentable y nutri-
tivo, con este desafio la categoria de

Comqnicac;i(’)n
Financiera

o

Alimentos de Unilever asumio cinco
compromisos de Nutricion Sustenta-
ble, entre los que incorporamos a la
agricultura sustentable”, comenta el
vicepresidente de Mercadotecnia de
la categoria de Alimentos de Unile-
ver Mexico y Caribe, Mariano Smith.
La mision de abastecimiento sus-
tentable de la compariia consiste en
la mejora continua de las practicas
agricolas, que equilibren las nece-
sidades de las personas, del planeta
y del negocio. En Brasil, por ejem-
plo, 100% del aceite de palma que
se usa para los helados esta certi-
ficado por la Mesa Redonda para el
Aceite de Palma Sustentable, una



organizacion que monitorea la for-
ma de produccion v el uso de tie-
rra, fertilizantes y agua. Y el proyec-
to Produzindo Certo, de Hellmann’s,
busca aumentar la produccion res-
ponsable de soya en el pais y alentar
alos productores a que cumplan con
la legislacion v se adapten a las nor-
mas internacionales. Ademas, 1007%
del cacao usado en el helado Mag-
num esta certificado por Rainforest
Alliance, lo que permite la trazabili-
dad de la cadena de suministro, des-
taca el directivo.

Por su parte, afiadio, en Colombia
se desarrolla una cadena de abaste-
cimiento sustentable de tomates pa-

ra las salsas de tomate Fruco.

Por ultimo, Unilever tiene una
unica planta modelo de deshidrata-
cion, ubicada en la provincia argen-
tina de Mendoza. Construida en 1964
funciona, tal como lo describen sus
propios empleados, como una “co-
cina agran escala”. Los vegetales se
cultivan respetando el calendario de
siembra v los tiempos de la natura-
leza; se seleccionan mimuciosamen-
te; v se procesan de manera artesanal.
De ahi se distribuyen a los principa-
les mercados, con garantia de sabor
y calidad. Una experiencia alentado-
ra, que se buscareplicar en el restode
la region.



