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Elecciones no
afectan a Ferrero

® México, entre los
10 mercados mas
importantes de la
empresa italiana

JUAN LUIS ALTAMIRANO

—cartera@eluniversal com.mx

El préximo procesoelectoral no afec-
tard las perspectivas para este afjode
Ferrero, pues, seguin su director para
México y Centroameérica, Paolo Cor-
nero, hay confianza de que el proxi-
mo presidente de la Repuiblica tra-
bajard para todos los mexicanos,

“Estoy confiado de que quien lle-
gue sera el presidente de todos los
mexicanos y representard a todos,
incluyendo a Ferrero de México, y es-
toy seguro de nos dard mucha con-
fianza en el futuro de este pais”, ex-
puso Paolo Cornero.

En la presentacion del octavo Re-
porte de Responsabilidad Social de
Ferrero, el directivo de la firma ita-
liana destacé que México se ubica
entre los 10 mejores mercados para
su empresa, v destaca a nivel global
en algunos productos.

“Meéxicoes de los primeros 10 mer-
cados mas importantes para Ferrero,
En algunos productos como Kinder
Delice es el primero, en Kinder Sor-
presa es el tercero y en Ferrero Ro-
cher es el sexto a nivel mundial”, re-
salté Cornero.

Ademads, confeso que su principal
objetivo en México es “mantener el
liderato” en el mercado de los cho-
colates, asi como conservar unaten-
dencia de crecimiento como la que

han tenido este afio hasta el mes pa-
sado, con un crecimiento de entre
7.5% v 8%.

Una de las situaciones con las que
Ferrero tiene mavor cuidado es con
la volatilidad en el precio del ddlar,
pues el directivo considera que lo
que mads afecta no es el hecho en si,
sino que no se sabe con exactitud
cudndo comienza y tampoco se co-
noce hasta cudando se extendera.

Para Comero, el nerviosismo que
existe actualmente en los mercados
afecta ala empresa, pero afirmé que
ya habian previsto esta situacion y se
handesarrollado planesamedianoy
corto plazos para resolver esa proble-
matica lo mas pronto posible.

Otro factores a enfrentar este afio
es el climatoldgico, dijo, pues es muy
probable que con las altas tempera-
turas se enfrente un par de meses
“complicados”. Sin embargo, prevé
recuperarse a partir de septiembre v
seguir la tendencia de crecimiento, y
hay “buenas proyecciones”.

El directivo resaltd que tanto Mé-
Xico como Latinoamérica son un
“multiplicador de ideas” debido a
que observan una cultura de creati-
vidad, innovacion y sensibilidad,
factores que consideran fundamen-
tales para el futuro de los proximos
productos de la chocolatera.

En la presentacion del reporte de
la compaiiia estuvieron presentes el
embajador de Italia en México. Luigi
Maccotta, asf como Miguel Marquez,
gobermadorde Guanajuato, quien re-
salté que en la entidad que gobiema
se han invertido 800 millones de do-
lares por parte de empresas italianas,
entre ellas Ferrero. @
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México es el sexto consumidor muncdial de los chocolates Ferrero Rocher, el
tercero en Kinder Sorpresa y el primero en Kinder Delice.




