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La campana Sabritas Sonrisas 2017 duplic6 el monto del donativo respecto del 2016, gracias a la confianza de los consumidores

SABRITAS ENTREGA DONATIVO A OPERATION SMILE

Construyen sonrisa
a hinos con labio o

paladar hendido

PepsiCo basa su estrategia de responsabilidad social en el cuidado del
planeta, en el empoderamiento de las personas, en la salud y el bienestar

Viridiana Dfaz / J. Francisco de Anda Corral
EL ECONOMISTA

HACE UN afio y medio, la empresa
PepsiCo anuncio su agenda de sus-
tentabilidad que aplicaria alrededor
del mundo, con el objetivo de crecer
su negocio respondiendo a las nece-
sidades de los consumidores y la so-
ciedad. Las iniciativas incluidas en
esta agenda, que van en linea hacia
el 2025, consisten en transformar el
portafolio de alimentos y bebidas de
la firma, contribuir a que el sistema
alimentario sea mds sustentable y
ayudar a que las comunidades loca-
les sean m4s prosperas.

Las nuevas iniciativas siguen el
compromiso que asumio PepsiCo

hace 11 afios, ofrecer Desempefio
con Sentido, una visién que fue lan-
zada en el 2006 con base en la con-
viccion fundamental de que el €xito
de negocio estd vinculado a la susten-
tabilidad del mundo.

“Para poder triunfar en el mundo
voldtil y cambiante de hoy en dia, las
corporaciones deben hacer tres cosas
excepcionalmente bien: centrarse en
tener un solido desempefio finan-
ciero, mantenerlo de forma sosteni-
ble en el tiempo y ser receptivas a las
necesidades de la sociedad”, afirmo
Indra Nooyi, directora del Consejo
de Administracién y CEO de PepsiCo,
durante la presentacion de la agenda
de sustentabilidad.

Desempefio con Sentido estd

basado en tres pilares del crecimien-
to sustentable:

1. Proteger nuestro planeta.

2. Empoderar a las personas de to-
do el mundo.

3. Ayudar a mejorar la salud y el
bienestar a través de los productos
que vende.

Es en este ultimo objetivo, a tra-
vés de la campanfia Sabritas Sonrisas,
que Papas Sabritas entrego 1 millén
de pesos a la organizacion Operation
Smile México AC, que ayuda de for-
ma gratuita a nifios y jévenes con la-
bio o paladar hendido, a través de la
donacion de cirugfas reconstructivas
y tratamientos integrales.

La campafia, realizada por segun-
da ocasién con Operation Smile, ini-
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Los primeros 10
arnos de Desempe-
fio con Sentido han de-
mostrado lo que se
puede lograr cuando
una compania actua
bien”.

CEO de PepsiCo.

4,200

OPERACIONES
ha realizado Operation Smile
en el pais, en los 11 afos de
presencia que tiene.

ci¢ en diciembre del 2017 y finalizd en
enero pasado y consistio en invitar a
los consumidores a subir una selfieen
redes sociales con alguno de los em-
paques edicion especial de Papas Sa-
britas con sonrisas y con €l hashtag
#AmamosCadaSonrisa. Cada like re-
cibido en las fotos fue convertido en
donativo para la organizacion.

“En el tiempo de realizacion tuvi-
mos 415 millones de impactos pu-
blicitarios que se convirtieron en un
oportunidad de ayudar”, comento
en entrevista Isaias Martinez, senior
VP savory category y general mana-
ger de Sabritas.

Con el donativo por parte de la
marca, 100 nifios con labio y pala-
dar hedido se verdn beneficiados
con una cirugfa reconstructiva en la

|
PepsiCo México emprende un
programa sustentable de cul-
tivo de palma por tres anos
con 157 pequenos productores.

Isaias Martinez entreg6 el donativo
a Benjamin Mijangos por 1 millén de
pesos. FOTO: CORTESIA

Republica Mexicana.

Por su parte, Benjamin Mijangos
Borja, director de Operation Smile
México AC, reconoci6 el compromi-
so de Papas Sabritas: “Me siento feliz
de encontrar esta empresa con gran
responsabilidad social y que nos eli-
jan para ayudarnos nos llena de orgu-
llo, hablo en nombre de los nifios que
nos dejan operar y nos permiten re-
gresarles su derecho a sonreir”.

Operation Smile tiene 11 afios tra-
bajando en México y 35 afos con
presencia en 60 paises alrededor del
mundo, tan sélo en el pais ha reali-
zado 4,200 operaciones, “cada afio
vamos aumentando nuestra capaci-
dad de operaciones, tan sélo el afio
pasado operamos a 700 pacientes en
cinco jornadas quirurgicas realiza-
das en puntos estratégicos como son
Guadalajara, San Cristdbal de las Ca-
sas en Chiapas, Monterrey, Puebla y
Oaxaca”, comento el directivo de la
organizacion.

Por otra parte, PepsiCo México
emprende un programa sustentable
de cultivo de palma por tres afos con
157 pequetios productores de Tabasco.

Olga Gonzdlez, gerente de Sus-
tentabilidad de Fundacion PepsiCo
M¢xico, revela que el programa de
cultivo, que comenzard con 2,000
hectdreas, beneficiard a 2,200 per-
sonas y que tiene como meta al-
canzar un drea cultivable de 52,000
hectdreas.

El objetivo de este programa, re-
fiere Gonzdlez, es la adopcion de
précticas sostenibles con impacto a
favor del medio ambiente, de acuer-
do con los lineamientos internacio-
nales de la Mesa Redonda de Palma
de Aceite Sostenible y estd dirigido a
productores de Tabasco y Chiapas.

Los productores participantes en
este programa de cultivo recibirdn
soporte técnico para mejorar €l ren-
dimiento de sus parcelas, desarrollar
buenas practicas y finalmente recibi-
rdn un pago justo.

Adicionalmente, PepsiCo imple-
mentard un programa de becas para
la capacitacion de las mujeres de las
localidades, para que sean agentes
promotoras del cuidado ambiental.



