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Productos agricolas
sustentables, objetivo

Knorr renueva su alianza con el rancho la Capilla para el cultivo de cebolla

J. Francisco de Anda Corral
EL ECONOMISTA

UNILEVER, FABRICANTE de las
marcas Knorr, Hellmann’s y Dano-
ne, enire otras, se ha propuesto la me-
ta para el 2020 de que todos los pro-
ductos agricolas de sus recetas sean
sustentables.

Considerando que hacia el afio
2050 la poblacion global ascenderi a
9,000 millones de personas, el desafio
de alimentar a 2,500 millones de ha-
bitantes mas supone que en los proxi-
mos 40 afios se necesitara mas comi-
da que toda la que se consumio en los
pasados 10,000 afios.

Para alcanzar este reto, Unilever ha
trazado una estrategia por una matri-
cidn sustentable, cuyo objetivo es que
cada alimento producido sea bue-
no para las personas y también para
el planeta. Por lo que desde hace seis
afios, Unilever viene implementan-
do las practicas y herramientas del
Codigo de Agricultura Sustentable,
que marca los estandares a nivel
internacional.

Un producto agricola sustentable
es aquel que, ademas de ofrecer una
calidad optima, suma buenas prac-
ticas de cultivo, optimizacion de los
recursos naturales, trato justo a las
personas que colaboran en la cadena
productiva, cuidado de las tierras v el
medio ambiente.

En Mexico, con presencia en nueve
de 10 hogares, Unilever ha emprendi-
do a través de Knorr una alianza con
productores del rancho la Capilla, en
San Miguel de Allende, Guanajuato,
para cultivo sustentable de cebolla.

En el 2012 se firmo un contrato por
cinco afios y este afo se esta renovan-
do, detallé Eduardo Angulo, director
de Mercadotecnia de Knorr. El acuer-
do supone el cultivo de 116 hectareas,
con aplicacion de tecnologia de punta
y capacitacion a los agricultores, pa-
ra producir cebolla 100% sustenta-
ble que, deshidratada y convertidaen
polvo, esta contenida en el caldo de
pollo Knorr y en cada sobre de sopas y
sazonadores, asegura el ejecutivo.

Larenovacion del convenio implica
también una relacion estable de com-

praventa con los productores, que ten-
gan buenas instalaciones, personal ca-
pacitado v con salarios competitivos ¥
justos, enfatiza Eduardo Angulo.

Estas 116 hectireas de cultivo pro-
ducen 3,500 toneladas de cebolla que
se convierten en 550 toneladas de ce-
bolla deshidratada en polvo, libre de
residuos pesticidas.

De acuerdo con Adegermex, em-
presa proveedora de materias primas
de Knorr, 60% de los alimentos sa-
lados en Mexico contiene cebolla. Su
forma deshidratada v en polvo es la
manera habitual de incorporarla.

Actualmente, Knorr tiene siembras
certificadas de cebolla sustentable en
los estados de Guanajuato, Tamauli-
pas, Baja California y Chihuahua.

COMPROMISO CON EL AGUA

Unilever reiteré su compromiso para
aprovechar de manera responsable el
vital liquido, a traves de sus esfuerzos
alrededor del mundo alineados a su
Plan de Vida Sustentable y los objeti-
vos dedesarrollo sostenible de la ONU.

De acuerdo con la organizacion



USTENTABILIDAD EN MEXICO

La cebolla El uso de la cebolla
deshidratada i deshidratada es |a forma
se aplica mas natural de incorporar
principalmente en el sabor de estas hortalizas,
las formulaciones pricticamente libres de

de la marca Knorr, residuos pesticidas, a las

en el caldo de aplicaciones culinarias.
pollo, sopas y
sazonadores. Unilever tiene siembras certificadas
de cebolla sustentable en:
# Guanajuato # Baja California
(Dolores Hidalge) (Mexicali)
® Tamaulipas #® Chihuahua
(Conzilez) {(Nuevo Casas Grandes)

Cebolla sustentable Unilever:

116 3,500

hectireas sembradas toneladas producidas
de cebolla fresca
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Water Resources Group, se estima que
para el afio 2030 no se podra satisfacer
25% de la demanda total de agua.

Conscientes de las consecuencias
que esto implica para la seguridad ali-
mentaria, la salud v la calidad de vi-
da de las personas, Unilever se ha fi-
jado el objetive de reducir a la mitad
eluso del agua asociado con el consu-
mode sus productos en los paises con
escasez de agua. Al mismo tiempo, la
compaiiia trabaja en su compromiso
para una nutricion sustentable bajo
su primer pilar: “buenc para las per-
sonas v el planeta”, que busca brin-
dar alimentos mutritivos, cultivados
de forma sustentable.

Las plantas de Unilever en Meéxi-
co, ubicadas en Lerma, Tultitlan, Ta-
lisman v Civac, donde se producen
marcas como Knorr, Hellmann's,
Primavera, entre otras, son referente
ensustentabilidad, pues cumplen con
lalinea de accion para lograr el objeti-
vo de reduccion de agua.

En €l area de servicios de plan-
ta Lerma se redujo significativamen-
te el consumo de agua, a traves de la
sustitucion de torres de enfriamien-
to convencionales por torres de en-
friamiento seco, las cuales evitan la
evaporacion del agua. Mientras que
en planta Tultitlan, se implemen-
10 un circuito cerrade para preen-
friamiento de pasteurizadores, que
permite recircular el agua para no
desaprovecharla. Asimismo, en plan-
ta Civac se capta agua de lhivia para
ser empleada en algunos servicios v
lavado de pisos. Por su parte, en plan-
ta Talisman se reutiliza toda el agua
proveniente de su planta de trata-
miento, con el fin de reducir consumo
de agua potable en servicios y evitar la
salida de agua tratada del sitio, siendo
de cerodescargas.



