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MEXICO, EL MAYOR CONSUMIDOR DE AGUA EMBOTELLADA

Campafa Plastic
Fighters promueve la
reduccion de plastico

Redacdién
EL ECONOMISTA

AL ANO, cada familia mexicana ti-
ra a la basura mas de 5,000 botellas
de plastico. Asimismo, el pais es ubi-
cado como el mayor consumidor de
aguaembotellada en el nundo, a raiz
de dicha problematica, la marca So-
daStream, creadora del revolucio-
nario sistema para hacer agua mine-
ralen casa, se haenfocado en realizar
distintos esfuerzos para contrarrestar
el impacto ambiental.

Las acciones de SodaStream ini-
ciaron en octubre de este afioen la is-
la de Roatan, Honduras, en donde los
empleados de la marca procedentes
de varios paises limpiaron los arreci-
fes de coral que han sido dafiados por
la basura en losultimos arios.

La companiia utilizo un barco con
un mecanismo construido especial-

mente para limpiar el aceite derra-
mado en los oc€anos, el cual tambien
fue adaptado para recoger el desper-
dicio plastico de aguas profundas y
proteger la fauna silvestre. La uni-
dad fue nombrada Holy Turtle (Tortu-
gaSanta).

Luego de los esfuerzos realiza-
dos en la isla de Roatan, v como par-
te del compromiso con el medio am-
biente, la marca lanzo el pasado 15 de
noviembre su mas reciente spot, titu-
lado “It’s time for a change!”, que es
parte de la campana Plastic Fighters.

Dicha iniciativa esta centrada en
promover la reduccion del plastico de
un solo uso a través de diferentes ac-
ciones ambientales v del uso del sis-
tema como alternativa sustentable, el
cual no sélo sustituye el uso de mas de
15,000 botellas, también incrementa
en 43% el consumo de agua por per-
sona, favoreciendo la salud.



En Mexico, SodaStream estuvo
presente en el foro ambiental masim-
portante del mundo, Earth X, el cual

se llevo a cabo por primera vez en la
Ciudad de México.

EARTH X

La Ciundad de Mexico albergo Earth
X a principios del mes de noviembre
que, por primera vez despues de ocho
arios, celebro su primera edicion fue-
ra de Dallas, Texas, para “convocar a
todas aquellas personas e institucio-
nes preocupadas por la proteccion y
el cuidado del medio ambiente, con
lafinalidad de celebrar el progreso, la
esperanza y la innovacion sustenta-
ble”, informao Juan Carlos Izquierdo,
director general de Earth X Mexico.

El objetivo de este evento de gran
magnitud es acelerar el movimien-
to en pro de nuestro planeta. Earth
X Mexico, en su primera edicion in-
ternacional como la experiencia am-
biental mas grande del mundo, tu-
vo lugar del 2 al 11 de noviembre enla
Ciudad de Mexico v estuvo compues-
to de tres actividades: muestra de ci-
ne del 2 al 11 de noviembre en mmlti-
ples sedes, ciclo de conferencias del 8
al 11 del mismo mes, v exposicion del
9al1l, enla Casa del Lago, dentro del
bosque de Chapultepec.

Entre los filmes expuestos en el
evento se encontraron Chasing the
Thunder, que es sobre una persecucion

La campana Plastic Fighters, recolectd
alrededor de 8 toneladas de basura
plastica. FOTO: ESPEQAL

deun barco de caza furtiva, v otrafue
la premier de Wonders of the Sea, de
Jean-Michel Cousteau.

Tambien surgieron alrededor de
40 conversaciones con ambientalis-
tas como Rajendra K. Pachauri, Jean-
Michel Cousteau, Trammell S. Crow,
Moez el Shohdi y Ryan Hreljac, entre
otros.

El provecto integrador de Earth X
Mexico busca interactuar e impulsar
foros con objeto de conectar a em-
prendedores, empresas y organiza-
ciones de la sociedad civil para reali-
zar proyectos en favor del ambiente v
generar cambios significativos en be-
neficio del planeta.

5,000

BOTELLAS
de plastico tira
cada familia
que vive en
Meéxico al afio.




