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cuatro modelos alternativos
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a promocion de la paz
L como concepto v la

gencracion de entor-
nos pacificos no son algo
nuecvo; sin embargo, el rol
que pucde llegar a tener el
sector privado cn cstos te-
mas ha ido adguiriendo re-
levancia conforme éstos han
dejado de ser vistos como
algo que compete exclusiva-
mente al sector pablicooa
las organizaciones de la so-
ciedad civil.

Teniendo esto en mente,
hace un par de anios, en el
Centro IdeaRSE para la Res-
ponsabilidad Social y Sus-
tentabilidad de la Empre-
sa, unimos csfuecrzos con la
Catedra Shimon Peres por la
Paz de la Universidad Ana-
huac Mexico, para estudiar
como las empresas pucden
contribuir a la paz, desde
un enfoque positivo, rela-
cionado con la ausencia de
violencia y reforzado por la
tolerancia, el respeto, el dia-
logo v 1a justicia social.

Como resultado de ello v
en colaboracion con Edito-
rial Limusa, recicntemente
se publico la coleccidn de li-
bros titulada Negocins para la
Paz, en la cual se presentan
cuatro diferentes modelos
de negocio v algunos casos
reales, a traves de los cuales
la empresa se pucde conver-
tir en promotora de una cul-
tura de paz. Dichos modelos
sc reficren a:

-RSE y Sustentabilidad.
Hace algunos afios sc creia
que la inica responsabilidad
dec una cmpresa cra gene-
rar utilidades v cumplir con
laley. En la actualidad esta
perspectiva ha evoluciona-
do v ha cambiado, ya quela
preocupacion por €l deterio-
ro ambiental v por atender
necesidades sociales apre-
miantes ha replanteado el
rol de los negocios, modifi-
cado sus actividades de for-
ma importante.

Asi, la Responsabilidad
Social Empresarial (RSE) v
sustentabilidad pucde ser
vista como un nuevo modelo

de negocio sustentable, que
parte del reconocimiento de
los impactos econdmicos,
sociales ¥ ambientales que
la empresa genera a sus gri-
pos de interés por su opera-
cion diaria v la consecuen-
te integracion de cllos en su
estrategia empresarial y sus
procesos de toma de deci-
siones, con ¢l fin de contri-
buir positivamente al desa-
rrollo sostenible.

Negocios inclusivos. Los
negocios inclusivos se vis-
lumbran como un nuevo
modelo de empresa que lo-
gra conjuntar los incenti-
vos sociales v el mundo em-
presarial, con el objetivo de
crear oportunidades de in-
clusion en el mercado de la
base de la piramide, asi co-
mo el acceso a productos v
servicios para comunidades
vulnerables, mediante nue-
vos esguemas de produccion
v de distribucion.

Rompiendo con el busi-
ness as usual, los negocios
inclusivos o en la “base de la
piramide™ surgen como al-
ternativas de superacion de
la pobreza v creacion de ri-
queza, COn un cspiritu in-
cluyente, que sirve a las co-
munidades mas pobres v, al
mismo tiempo, €5 una nuec-
va propuesta de crecimiento
para las cmpresas globales,
en mercados no atendidos
hasta hace poco, que conlle-
van un profundo sentido so-
cial v de equidad.

+Emprendimicnto Social.
En un terreno antes exclu-
sivo del asistencialismo pua-
blico, la mucva generacion
de empresarios sociales re-
curre a enfoques del mundo
comercial y busca emplear
tecnologias para solucionar
problemas sociales v de de-
sarrollo. Asi, ¢l emprendi-
micnto social surge como
una respucsta sustentable e
imnovadora a los principa-
les problemas sociales que
enfrentamos hoy en dia co-
mo socicdad, por medio de
la creacion de nuevos mode-
los de trabajo, de alianzas v

combinaciones de recursos
¥ personas, que mejoran la
capacidad de la sociedad pa-
ra dar soluciones pertinen-
tes v enfocadas en la bas-
quecda de la paz.

«Megocios verdes. An-
te los retos ambientales glo-
bales ¥ el aumento de la
demanda de productos ¥
servicios sustentables, los
negocios verdes cucntan
con grandes oportunidades
de desarrollo. Estos nego-
cins integran una visiom de
futuro inteligente que tie-
ne en cucnta el bien comin,
a partir de obtener benefi-
cins economicos v, al mis-
mo tiempo, ser respetunso
con ¢l medio ambiente. Las
empresas han comenzado a
aplicar cada vez mas practi-
cas sustentables en la estra-
tegia de la cmpresa, asico-
mo mayores fondos pablicos
son oricntados a la susten-
tabilidad. En este ambito, se
han generado nuevos mo-
delos de negocio que bus-
can mitigar o incluso rever-
tir el impacto ambiental,
gue TOMpen con procesos de
produccion tradicionales v
sc orientan hacia un modelo
sustentable de competitivi-
dad cmpresarial.

Es asi como, a traves de
los Negocins para bn Paz, las
empresas pucden aportar su
granito de arcna en la cons-
truccion de una cultura de
paz, que inicia con las accio-
nes que parten de valores,
persiguicndo el bien comin
y utilizando a la educacion
como principal herramienta
para que las personas desa-
rrollen un pensamiento cri-
tico, un sentido de reflexion
¥ cstén motivadas a partici-
par activamente en ¢l pro-
greso de la socicdad, empe-
zando por sus empleados v
extendiéndolo a las comuni-
dades en donde operan.
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