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Comunicacion

Financiera wl

La alianza con los productones del Tacand, quienes cultivan café dentro de la bidsfera ded volcin

Tacand en la regitn del Soconusco, en Chiapas, es el sexto proyecto productivo. FOTOE ESPECIAL

EN BUSCA DE CONSUMIDORES RESPONSABLES

Estrategia de
Toks, negocios
inclusivos

A través de la venta en mostrador de café organico de
Chiapas, se fortalece a los pequenos productores de la

region del Soconusco

Vindiana Diaz
EL ECOMNOMISTA

ES BIEN sabido que en la actualidad los
consumidores se han vuelto mis cons-
cientes sobre los productos que consu-
men, &5 asi que Restaurantes Toks ha ba-
sado su estrategia de RSE en la Norma IS0
26000 y los 10 principios del Pacto Mun-
dial de 1a ONU.

Con ¢l objetivo ¥ compromiso de im-
pulzar a los habitantes v productores de
las regiones mas vulnerables, ha genera-
do diversos proyectos a traves de los cuales
ha ayudado a alrededor de 8,000 personas
enmas de 52 comunidades en todo el pats.

Entre los proyectos que ha impulsa-
do la firma se encuentran ¢l de granola v
mole de mujeres mazahuas del poblado de
San Felipe del Progreso; mermelada San-
ta Rosa, por mujeres de la Sicrra Central de
(Guanajuato; chocolate de la Sicrra Morena
de Avoquezco de Aldama, Oaxaca, vy micl
de los indigenas de la montana Amuzga
del estado de Guerrero.

Recientemente, Gustavo Pérez Berlan-
#a, director de Responsabilidad Social de
Bestaurantes Toks, informo sobrela alian-
za con los productores organicos del Ta-

cana, quienes cultivan café dentro de la
Soconusco, en Chiapas.

“A traves de esta iniciativa, se pondra a
laventa en el mostrador de 14 restauran-
tes el café producido en Chiapas, aunado
a cllo, en asociacion con Fundacion Gi-
gante, Rain Forest v Sustainable Agricul -
ture Food Enviroment buscan el fortaleci -
miento de 1,000 productores: 800 de café
v 200 de cacao en temas de sustentabili-
dad inchiyendo cambio climatico™, expli-
co Gustavo Pérez.

Este proyecto s el sexto en el tema de
alimentos, los anteriores son de granola,
de indigenas mazahuas; micl, de indigenas
de Guerrern; mermelada, de Guanajuato;
chocolate, de Oaxaca, y mole, tambicn de
indigenas mazahuas del Estado de Mexi-
co. “La insercion v accion de provectos
productivos estan regidos bajo un progra-
ma permanente de accion constante, en la
cual nuestros productos son exportados a
algunos paises del mundo”, anadio el di-
rectivo de la cadena de restaurantes.

Desde el 2009, Restaurantes Toks parti-
cipaen el Grupo Asesor en Sustentabilidad
en la Cadena de Suministro, firmando su
compromiso con la iniciativa Negocios por



Desde el 2009, Restaurantes
Toks participa en el Grupo Asesor
en Sustentabilidad en la Cadena

de Suministro, firmando su com-
promiso con la iniciativa Nego-
cios porla Paz en el afio 2013.

la Paz en el afio 2013. En cl 2014, se sumo
a la iniciativa He for She de ONU Mujeres,
té de Empresas de Pacto Mundial México.

(3ran parte desus operaciones sc efoc-
ti1a bajo tres lincas de accion que son: el
cmpoderamicnto de la mujer, erradicar
¢l trabajo infantil en comunidades indi-
genas ¥ un concepto que la empresa ha
adoptado comowvida digna, de tal mane-
ra que la comunidad sevuehve autosus-
tentable, proporcionando la capacitacion
necesaria administrativa v asistencia pa-
Ta CTECeT.

El interés de la RSE de Restaurantes
Tolks es crear entidades activas, median-
te una cconomia solidaria, el cuidado del
medio ambiente v la seguridad alimen-
taria que hacen reales v trascendentales
los provectos de integracion de la cadena,
promoviendo alternativas de autoconsu-
mo, adicional al vinculo estrategico con
cl medio ambiente.

RSE Toks sostiene un compromiso
consciente ¥ congruente de cumplir de
manecra integral, considerando las ex-
lo econdmico, social, humano y am-
biental, demostrando respeto por losva-
lores éticos, la gente, las cormmidades v
¢l medio ambiente, para la construccion




