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NOMAD REPUBLIC HA MOVILIZADO A ALREDEDOR DE 2,000 PERSONAS

Turismo de voluntariado,
la nueva tendencia

Los destinos mas solicitados: México, Tailandia, India, Kenia, Sudéfrica y Costa Rica

Viridiana Diaz
EL ECONOMISTA

EL TURISMO de voluntariado es una
tendencia que se estd posicionan-
do con mds fuerza entre los viaje-
ros de todo el mundo. Actualmente,
Nomad Republic es una organiza-
cién mexicana que conecta a otras
organizaciones, escuelas o perso-
nas de forma individual con un nivel
de conciencia y productividad para
trabajar con diversos proyectos so-
ciales y ambientales en México y el
mundo.

“Nosotros hacemos esta conexion
a través de los viajes, los corporati-
VoS, escuelas o personas nos contac-
tan para viajar con organizaciones no
gubernamentales (ONG) que estdn
haciendo un trabajo increible por el
mundo, los viajeros trabajan con es-
tas ONG mientras estdn en el destino
que eligieron y al mismo tiempo pro-
vocan una canalizacion de fondos de
alrededor de 70% del ticket total a la
ONG en forma de donativo o derrama
econdmica al proyecto”, detallé San-
tiago Espinosa de los Monteros, CEO
de Nomad Republic.

La organizacion tiene alianzas es-
tablecidas con las ONG para hacer
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viajes en regiones de Asia, Africa,
Centroamérica, Sudamérica y Méxi-
co; con dos afios y medio trabajando
en el pais, Nomad Republic ha movi-
lizado a alrededor de 2,000 personas
a través de viajes corporativos, aca-
démicos o individuales.

“En México, desde nuestra con-
formacion actual, hace dos afios y
medio, vimos un incremento de 40%
en inscripciones del afio pasado a es-
te aflo. Estamos muy contentos, va-
mos picando piedra poco a poco, pe-
ro es un alza muy importante, debido
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al interés de personas, corporativos y
escuelas por hacer viajes con causa.
Nuestra intencion es demostrar que
pueden hacer viajes de una penetra-
cion cultural muy importante y de
una integracion en equipo con cau-
sa”, agrego el CEO de la organizacion.

Santiago Espinosa comento que su
mercado principal es México, alrede-
dor de 5% de clientes son de fuera del
pais, entre 20 y 25% son de la CDMX
y alrededor de 70% proviene del in-
terior de la Republica Mexicana.

En cuanto a los destinos mas soli-
citados por los clientes se encuentran:
México, Tailandia, India, Kenia, Sud-
africay CostaRica.

Con respecto a voluntariados
corporativos y académicos, “he-
mos tenido bastante éxito, todos
nuestros clientes han repetido o es-
tdn buscando repetir la experiencia,
tenemos clientes como Coca-Cola
FEMSA, Grupo México, We Work,
entre otras empresas privadas de
la Ciudad de México, basicamente
porque tienen el componente de que
el viaje no es sdlo experiencial, sino
de recursos humanos, por ejemplo,
en los viajes brindamos capacitacio-
nes, componentes de integracion y
también de dar algo a cambio, en-
tonces vemos muchisimo, en cor-
porativos consolidados, que uno de
sus retos desde el punto de vista de
recursos humanos es el sentido de
pertenencia”, expuso Espinosa de
los Monteros.

En cuanto a las empresas que rea-
lizan actividades de voluntariado de
forma aislada, Nomad Republic posee
el diferencial de que cada seis meses
si el voluntario no regresa a revisar o
continuar el proyecto, Nomad Repu-
blic si estd presente para supervisar-
lo, no esun programa asistencialista y
es alargo plazo.

Por otro lado, los viajes que rea-
liza la organizacion estan enfocados
en erradicar tres problemas princi-
palmente, 50% de los viajeros busca
hacer viajes de proteccion de fauna,
mientras la otramitad se divide entre
sociales y ambientales, destaco San-
tiago Espinosa.
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Losviajeros traba-
jan con estas ONG
mientras estdn en

el destino que eligierony al
mismo tiempo provocan una
canalizacion de fondos de
alrededor de 70 % del ticket
total ala ONG”.

CEO de Nomad Republic.

LOS COSTOS

En cuanto al precio de los paquetes
de Nomad Republic, 1a mayoria cues-
taentre 600 y 1,300 pesos diarios, por
ejemplo, el proyecto que tienen en
Guatemala, que es la construccion de
una escuela con materiales reciclados,
cuesta 315 ddlares a la semana, éste es
de los mds econdmicos, pero también
hay otros proyectos mas costosos co-
mo la conservacion del elefante asid-
tico en Tailandia, el cual tiene una du-
racion minima de dos semanas y su
costoesde 1,800 ddlares.

Los costos incluyen pasar por los
viajeros al aeropuerto, transporte te-
rrestre, alimentos, capacitacion, ma-
terial para voluntarios, preparacion
logistica con la ONG, asesoria 24/7
antes del viaje, en la mayoria lo uni-
coquenoincluyeesel vueloy el segu-
ro de viajero.

Finalmente, Santiago destaco que
a través de este turismo de volunta-
riado han sido beneficiadas alrededor
de 1,500 familias con una derramade
mads de 5 millones de pesos.

Quienes quieran vivir la experien-
cia de este tipo de turismo pueden vi-
sitar la pagina web nomadrepublic.
org para contactar al personal de la
organizacion.
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