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Unen esfuerzos contra
el cancer de mama

Viridiana Diaz
EL ECONOMISTA

DE ACUERDO con el Inegi, el can-
cer de mama es la tercera causa de
muerte por tumores malignos; en
las mujeres se observa el mayor im-
pacto en comparacion con los varo-
nes, debido a que dos de cada 10 fa-
llecimientos femeninos por este mal
se deben a esta enfermedad; los da-
tos de mortalidad entre los varones

sonmarginales.

De manera general, en Mexico las
tasas de mortalidad observadas por
tumor maligno de mama han tenido
una tendencia al alza en el periodo
del 2011 al 2016; en las mujeres hay

En México, las tasas de mor-
talidad observadas por tumor
maligno de mama han teni-
do una tendencia al alza en-
tre 2011y 2016. En las muje-
res hay mayor concentracion
de muertes por esta causa en
comparacion con los varones.

una mayor concentracion de muer-
tes por esta causa en comparacion
con los varones. Es en el 2016 don-
de se ubica la tasa mas alta para ellas,
conlé defunciones por cada 100,000
mujeres de 20 afios ¥ mas. Las tasas
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de mortalidad por esta enfermedad
entre los varones son muy bajas; sin
embargo, estos datos evidencian la
presencia de este padecimiento tam-
bi¢én en ellos.

Teniendo en cuenta dichas esta-
disticas, la marca mexicana de jo-
yeria con mas de 20 afios en el mer-
cado Tanya Moss unio fuerzas con la
Fundacion CIMA v se dio a la tareade
crear tres piezas con un disefio espe-
cial para la causa, donando un por-
centaje de su venta para apoyar a los
programas de fundacion.

“El dije v las dos pulseras tienen
el objetivo de concientizar a la po-
blacion, que con esta union, de los
iconos de Tanya Moss, que es la ma-
riposa, v el liston clasico de la lu-
cha contra el cancer, se va a donar
un porcentaje de las ventas de un
afio, a partir de septiembre”, expli-
co en entrevista la disefiadora Tan-
va Moss.

Las piezas de plata se pueden en-
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contrar en todas las boutiques Tanya
Moss, corners del Palacio de Hierro v
mientras que la pulsera con el liston
rosa estara a la venta en las instala-
ciones de Fundacion Cima, su pagina
web v redes sociales.

Cabe destacar que la empresaria
Tanya Moss es una de las 40 emba-
jadoras de la campafia Favor de To-
car, quees lamas importante delano
que lleva a cabo la Fundacion CIMA.
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