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Tetra Pak ha dejado 
de emitir 10 millones
de toneladas de CO2

El 69% de sus operaciones se realizan con energía renovable

 • La compañía tiene la meta, para el 2030, de reducir 40% sus 
emisiones y para el 2040 llevar la reducción hasta 58 por ciento.

P ara Tetra Pak, el enfoque de sos-
tenibilidad es muy importante y 
abarca toda su cadena de valor en 

tres pilares: alimentos, personas y futu-
ro, enfocado al cuidado del medio am-
biente. En el rubro de alimentos todos 
sus empaques son envasados de manera 
segura y están disponibles en cualquier 
lugar, al momento que construyen ca-
denas de valor con socios y consumido-
res, contribuyendo a los ODS 2 (hambre 
cero) y 12 (produccion y consumo res-
ponsable). En tanto con el medio am-
biente ofrecen a sus clientes soluciones 
bajas en carbono para impulsar la eco-
nomía circular y mejorar la sostenibili-
dad en su cadena de valor, aportando a 
alcanzar los ODS 6, (agua limpia y sa-
neamiento) 7, (energía asequible y no 
contaminante) 9, (industria, innova-
ción e infraestructura) 12, (producción 
y consumo responsable) y 15 (vida de 
ecosistemas terrestres).

“Derivado del trabajo en conjunto 
con clientes y aliados, Tetra Pak ha lo-
grado que su estrategia hacia 2030 guíe a 
la compañía en los próximos 10 años en 
sostenibilidad, así ya operamos al 69% 

con energía renovable y hemos ahorra-
do 10 millones de toneladas de CO2 en 
la última década”, comentó Alfredo Ro-
mán, Gerente de Sostenibilidad para Te-
tra Pak México. 

La compañía también se compro-
metió, a través de la inicitaiva Science 
Based Targets, a que en 2030 las emi-
siones de GEI de todas sus operaciones 
sean al menos 40% más bajas que en 
2015, además buscan que para el 2040 
las emisiones se hayan reducido 58% 
en comparación con el año anterior. 
Actualmente las operaciones de Tetra 
Pak operan al 69% con energía reno-
vable y se han ahorrado 10 millones de 
toneladas de CO2 durante los últimos 
10 años. 

En materia de reciclaje, durante 2019 
a nivel mundial reciclaron cerca de 
50,000 millones de envases, lo cual para 
México y en conjunto con sus aliados en 
reciclaje, corresponden más de 42,000 
toneladas de envases postconsumo 
transformados en nuevos productos.

A nivel mundial existen 170 empresas 
que colaboran con Tetra Pak para reci-
clar los envases postconsumo; de las 
cuales en México corresponden 18.

En este sentido,  el año pasado en 
conjunto con Bio Pappel, instalaron una 
línea exclusiva de reciclaje que permi-
tirá reciclar 24,000 toneladas al año, lo 
que contribuye a la meta de llegar a una 
tasa de reciclaje del 40% en los próxi-
mos cinco años.

“Debemos seguir trabajando en con-
junto: sociedad, industria y gobierno, 
dentro de un marco de responsabilidad 
compartida para obtener resultados que 
sean de beneficio para toda la sociedad 
y disminuir nuestro impacto ambien-
tal a través de iniciativas enfocadas en la 
economía circular, reciclaje y cadenas 
de valor sostenibles”, puntualizó Alfre-
do Román.

 En breve

Combaten pobreza alimentaria
El movimiento Va por mi Cuen-
ta, respaldado por Fundación Alsea, 
A.C., anunció que durante la campa-
ña de recaudación 2020, celebrada 
del 16 de octubre al 30 de noviembre, 
logró recaudar más de 21 millones de 
pesos, que se transformarán en más de 
700,000 comidas nutritivas destinadas 
a personas en situación de hambre. El 
movimiento, que surgió en el 2012, tie-
ne el objetivo de contribuir a acabar 
con la pobreza alimentaria en México. 
Es por ello que este año, el movimiento 
replanteó sus objetivos para destinar la 
ayuda a los sectores sociales más vul-
nerables y más afectados económica-
mente a causa de la pandemia de Co-
vid-19 y no solo llegar a la población 
infantil como se hacía antes de esta cri-
sis. La recaudación se logró a través de 
la venta de los productos con causa en 
las 11 marcas de Alsea y de aportacio-
nes voluntarias de parte de los clientes. 

Impulsan labor de escuelas rurales
Frente a una situación sanitaria sin pre-
cedentes, con el programa “Agua Segu-
ra en Escuelas” Fundación Emilio Moro y 
la organización Cántaro Azul modifican 
sus acciones para continuar cumpliendo 
su compromiso en beneficio de la niñez 
mexicana. Desde su creación en 2015, 
este programa ha beneficiado a más de 
30,000 niños de más de 155 centros 
educativos de estados como: Chiapas, 
Oaxaca, Puebla, Veracruz y Tabasco, a 
través de la implementación de esque-
mas integrales de servicios de agua, sa-
neamiento e higiene a largo plazo y 
fortaleciendo las capacidades de las co-
munidades educativas para usar respon-
sablemente los recursos con los que cuen-
tan y generar hábitos saludables. Debido 
a la pandemia mundial, los centros edu-
cativos se vieron obligados a detener ac-
tividades lo cual impulsó a replantear los 
objetivos del programa,así, bajo el lema 
“El vino ayuda al agua” Fundación Emilio 
Moro, apoyó al desarrollo de activida-
des llevadas a cabo por Cántaro Azul, 
tales como: Implementación del Progra-
ma “Agua Segura” en tres escuelas de 
los municipios de Tenejapa y Chenalhó 
en Chiapas, realización de diagnósticos 
técnicos, sociales y de calidad de agua 
en 15 escuelas de Chiapas, mejora con-
tinua del Componente Tecnológico del 
programa e Instalación de estaciones de 
lavado de manos en 10 escuelas

En una década se han comprado más de 58 millones de pesos en artesanías

Impulsan consumo de artesanos locales y su economía
A través de la campaña “Herencia Ar-
tesanal, arte de mano en mano”, Cop-
pel y el Fondo Nacional para el Fomen-
to de las Artesanías (Fonart) transmiten 
el valor de las artesanías, resaltando sus 
técnicas de elaboración, las cuales han 
pasado de generación en generación. 
Así, desde hace 10 años, Coppel ad-
quiere artesanías a través del Fondo pa-
ra premiar a sus clientes, lo que ayuda a 
reactivar la economía de las familias de 
artesanos.

La alianza con el Fonart tiene espa-
cio en el eje de Bienestar Social y Salud, 
dentro del cual se fomentan acciones 
sociales para combatir la pobreza. “Por 
ello, colaboramos con las comunida-
des artesanales mediante alianzas que 
les permitan dar a conocer sus produc-
tos, para que puedan seguir creciendo 
económicamente”, explicó Rocío Gue-
rrero, Directora de Responsabilidad So-
cial, Grupo Coppel.

Este año fueron adquiridas, a través 

del Fonart, 21,120 artesanías —elabora-
das por 900 artesanos tzotziles, nahuas, 
zapotecos y mestizos— con un valor de 
5 millones de pesos; además de 82 es-
feras de fibra de vidrio pintadas a ma-
no por los artesanos de Chignahuapan, 
Puebla y San Pablo del Monte, Tlaxcala.

A una década de la existencia de la 
alianza entre Coppel y Fonart, se han 
comprado 1 millón 76,966 artesanías 
con un valor acumulado de más de 58 
millones de pesos
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 En 2019, en conjunto con Bio 
Pappel, instalaron una línea de 
reciclaje que permitirá reciclar 
24,000 toneladas al año, lo que 
contribuye a la meta de llegar a 
una tasa de reciclaje del 40% en 
los próximos cinco años.

Derivado del 
trabajo con clientes 
y aliados, Tetra 
Pak ha logrado 
que su estrategia 
hacia 2030 guíe a 
la compañía en los 
próximos 10 años 
en sostenibilidad”.

Alfredo Román,
gerente de sostenibilidad 

para tetra pak méxico. 

El año pasado se 
reciclaron cerca de 

50,000 millones 
de envases. foto: 
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