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PVBLIC Foundation

 Llaman a actuar 
ante el cambio 
climático
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viridiana.diaz@eleconomista.mx

A 10 años del nacimiento de PVBLIC 
Foundation, una organización sin fines 
de lucro que moviliza medios, datos y 
tecnología para el desarrollo sostenible 
y el impacto social en el mundo, co-
nectando los sectores público, priva-
do y organizaciones, a través de agen-
das sociales para ampliar su impacto, 
resalta que ha llegado a más de 1,000 
millones de personas en 125 países.

“En PVBLIC nos regimos por el le-
ma Think Big, Act Small, and Start 
Now (Piensa en grande, actúa peque-
ño, comienza ahora). Esto se traduce 
en empresas que aplican estrategias 
sostenibles de éxito. No hay que te-
ner miedo de pensar en grande, pero 
a veces las grandes ideas pueden tar-
dar mucho tiempo en ser aprobadas”, 
comenta Stephen Keppel, Presidente 
PVBLIC Foundation.

Cada vez es más común que las 
empresas avancen en temas de desa-
rrollo sostenible, sin embargo la con-
signa es firme, hay que hacer más. 
Los datos con respecto al cambio cli-
mático están forzando a que cada 
vez más compañías tomen medi-
das y pasen de centrarse en el sim-
ple beneficio financiero a corto pla-
zo a la sostenibilidad económica y 
medioambiental a largo plazo.

“Los 17 Objetivos de Desarrollo 
Sostenible, adoptados por los Esta-
dos miembros de la ONU en 2015, son 
un marco sorprendente para alcan-
zar nuestros objetivos de desarro-
llo económico y de medio ambien-
te. La mayoría de las empresas están 
haciendo algo para avanzar en estos 
objetivos, y probablemente podrían 
hacer más”, agregó Stephen Keppel.

Desde la organización llaman a la 
sociedad a voltear a ver las tendencias 
emergentes en el espacio de la ”tec-
nología climática”, para mitigar los 
impactos que estamos experimen-
tando. “Hay mucha inversión para es-
te tipo de iniciativas, pero aún no hay 
suficientes empresas que aporten so-
luciones”, puntualizó el vocero.

J&J invertirá 800
mdd al 2030 para producir 
productos sustentables

Estrategia de sustentabilidad basada en tres pilares

•A través del enfoque en Consumer Health, la firma entiende que, 
para prosperar y tener vidas saludables, las personas necesitan 
lugares saludables para vivir

C on el propósito de cuidar la salud de 
las personas y al planeta con un en-
foque holístico en la cadena de valor, 
Johnson & Johnson considera que la 
sostenibilidad es un tema en el que 

todos los actores son importantes y tienen un pa-
pel y responsabilidad en dicha cadena.

A través del enfoque en Consumer Health, la fir-
ma entiende que, para prosperar y tener vidas sa-
ludables, las personas necesitan lugares saludables 
para vivir y trabajar, por lo que sin un planeta sa-
no, no es posible tener una vida sana. Así, en 2020 
anunciaron la “Misión de Vidas Saludables” que 
contempla una inversión de 800 millones de dó-
lares hasta 2030 para hacer que los productos sean 
aún más sustentables. 

La estrategia en sustentabilidad de J&J está basa-
da en tres pilares: Total transparencia con respecto a 
los ingredientes usados para que los consumidores 
tomen decisiones informadas con facilidad; Inno-
vación en la creación de envases más fáciles de re-
ciclar o reutilizar; y continuar avanzando en asocia-
ciones para abordar problemas de salud complejos, 
como la prevención del cáncer de piel.

“La creación de productos con el poder de cui-

dar de las personas y a la vez de proteger el planeta, 
nos exige innovar en forma constante. Desde el di-
seño de productos y el abastecimiento de materias 
primas hasta la fabricación y reciclabilidad de los 
empaques, si no se cumple con nuestros estrictos 
estándares durante el ciclo de vida de los produc-
tos, los perfeccionamos hasta lograr una versión 
satisfactoria”, explica Leonardo Curado, Director 
Latam North at Johnson & Johnson.

La compañía tiene un compromiso con la pro-
tección de la vida marina, trabajando con exper-
tos en cuidado medioambiental para desarrollar 
Global Aquatic Ingredient Assessment™ (GAIA). 
Este proceso les ayuda a entender las posibles in-
teracciones entre los ingredientes, los ecosistemas 
acuáticos y las comunidades que los rodean. Hasta 
la fecha, han evaluado más de 1,000 ingredientes.

Plástico reciclado
Entre las iniciativas de J&J, se encuentra la fabricación 
de botellas transparentes de LISTERINE® hechas con 
el material plástico más reciclado del mundo esfor-
zándose por reducir los residuos de empaques me-
diante el uso de más materiales reciclables, reciclados 
y renovables, manteniendo la seguridad. 

La resina plástica reciclada (PCR) es un material 
que se recicla posteriormente a su consumo y que, 
después de un proceso de transformación, se vuel-
ve materia prima para producir nuevos productos 
de uso final. El uso de plástico PCR es un paso im-
portante hacia procesos más sostenibles porque re-
duce las emisiones de dióxido de carbono y el con-
sumo energético, provoca menos desechos y apoya 
un aprovechamiento más racional de los recursos.

“Desde 2015, hemos dejado de generar más de 
1,100 toneladas de residuos plásticos. Incorporar 
plástico reciclado en nuestras botellas nos permi-
te mitigar el impacto ambiental de nuestros enva-
ses y evitar el uso de 440 toneladas de plástico vir-
gen, equivalentes a 12,6 millones de botellas al año. 
Nuestra meta es que para 2030, el 100% de nues-
tras botellas estén hechas totalmente de PCR”, 
destacó el vocero de la compañía.
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J&J planea que 
sus embalajes de 
papel y a base 
de celulosa sean 
100% certificados 
o posconsumo 
(PCR) para el año 
2030 y que el uso 
de electricidad sea 
100 % renovable 
en operaciones 
para el año 2025.

Las botellas 
transparentes de 
LISTERINE están 

fabricadas con el 
material plástico más 
reciclado del mundo. 
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Buscan menor impacto ambiental

Pesca sustentable en cadena de valor de Lýsi
La pesca forma parte intrínseca de la historia 
y herencia de Islandia. Desde el primer asenta-
miento, los pescadores islandeses han salido a 
desafiar los mares para traer las capturas al ho-
gar. El pescado era no sólo una fuente de ali-
mentación, sino que, además sirvió de base pa-
ra la economía del país. El respeto por el océano 
está profundamente enraizado en su cultura, 
por ello la gestión responsable de los recursos 
marinos es de vital importancia para la nación.

Lýsi es una marca islandesa con más de 80 
años de experiencia en los aceites de pescado 
y asegura que con la pesca sustentable buscan 

mantener las poblaciones con suficientes pe-
ces en el océano para las futuras generaciones, 
respetar los hábitats marinos y garantizar que 
las personas que dependen de la pesca puedan 
mantener sus medios de vida. 

“Lýsi es una empresa que está constante-
mente buscando el menor impacto ambiental 
posible. Para asegurar la protección y susten-
tabilidad del ecosistema, utilizamos solamen-
te energía limpia: Hydro (75.5%) y Geotérmi-
ca (24.5%). Aparte de que la pesca es 100% 
sustentable, durante el procesamiento, eli-
mina los contaminantes que se encuentran 

de forma natural en los aceites de pescado sin 
uso de químicos. Mediante la fuerte política 
medioambiental y de sustentabilidad, recien-
temente, Lýsi fue co-fundador de Pure North 
Recycling, una planta de reciclaje en Islandia. 
Esta empresa busca reciclar el plástico y con-
vertirlo en materia prima para que pueda tener 
un nuevo uso”, comentó Jessica Villarreal Ka-
rren, CEO de Lýsi.

A consideración de la vocera, uno los retos 
más grandes en el futuro será poder surtir la 
demanda de omega-3 EPA y DHA en el mun-
do debido al crecimiento acelerado de la po-
blación y que año con año se publican estudios 
nuevos en donde se encuentra un nuevo bene-
ficio del omega-3 EPA y DHA o se confirman 
los que ya conocemos, por lo que la demanda 
está creciendo. 
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La creación de 
productos con 
el poder de 
cuidar de las 
personas y a la 
vez de proteger el 
planeta, nos exige 
innovar en forma 
constante”.

Leonardo Curado,
director latam north at 
johnson & johnson.

 


