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Oportunidad para mejorar la cadena de valor

Tianguis Turístico 2025 dejará 
derrama de $1,380 millones         
en Baja California  
•La entidad mexicana y California se convertirán en 
el epicentro del turismo, toda vez que se integrarán 
actividades en ambos lados de la frontera, como el 
festival Ventana a México en San Diego

Esmeralda Lázaro
estados@eleconomista.mx

E l Tianguis Turístico 2025, 
que se realizará del 28 de 
abril al 1 de mayo en Baja 
California, generará una 
derrama económica esti-

mada de 1,380 millones de pesos, de 
acuerdo con cálculos de la Secretaría 
de Turismo (Sectur) federal, conside-
rando a visitantes locales, nacionales y 
extranjeros, compradores y exposito-
res, dijo en entrevista José Quiñones, 
subsecretario de Turismo del estado.

Durante la presentación del billete 
de lotería conmemorativo del evento, 
Josefina Rodríguez Zamora, titular de 
la Sectur, recordó que del 26 de abril 
al 3 de mayo, Baja California, México, 
y California, Estados Unidos, se con-
vertirán en el epicentro del turismo, 
toda vez que se integrarán actividades 
en ambos lados de la frontera, como el 
festival Ventana a México en San Die-
go, California.

El Tianguis Turístico reunirá a las 
32 entidades del país, organizadas en 
pabellones regionales. Desde días pre-
vios se brindan servicios de alojamien-
to, transporte, alimentos y bebidas 
“para toda la gente que se encuentra 
haciendo los montajes de los diferentes 
entretenimientos, stands, pabellones; 
como tenemos eventos en Tijuana, Ro-
sarito, Ensenada y San Diego, hay una 

movilización y generación de empleo 
temporal”, agregó Quiñones.

“En el Baja California Center –la sede 
principal– desde hace dos semanas hay 
aproximadamente 500 personas que 
están en términos de montajes, son 
parte de la gente que llega con todos los 
preparativos, incluso desde otra parte 
de país, contratados por los propios 
gobiernos estatales”, dijo.

“Hay unos que vienen desde la 
Ciudad de México que llegan con sus 
empresas de montaje y los estamos 
recibiendo. Ellos, además de lo que 
les pagan los estados de la República, 
también consumen lo local y eso es 
parte de lo que también nos beneficia a 
nosotros”, acotó.

Adicionalmente se promueven los 
empleos formales en la entidad, “los 
guías de turistas, transportistas, ho-
teles, restaurantes y tour operadores, 
que reciben un beneficio también muy 
directo”. Hasta el día lunes la ciudad de 
Tijuana registra 80% de la capacidad 
instalada con los hoteles que participan 
con el Tianguis.

“Hay muchos hoteles en Tijuana y 
no todos son sedes, más los alojamien-
tos por plataforma que también se ha 
vuelto muy muy popular con los di-
ferentes tipos de público y las casas en 
renta”. Las habitaciones contempladas 
para el Tianguis son 7,000 que, con 
Airbnb y otras plataformas, se amplían 
en 2,500 más, señaló el subsecretario.

El Baja Califor-
nia Center será la 
sede principal del 
Tianguis Turístico. 
foto: especial

La afluen-
cia dia-
ria será de 
10,000 per-
sonas, ade-
más de 
70,000 citas 
de negocios, 
la participa-
ción de más 
de 1,500 
compradores 

Colaboración
Las labores de coordinación contem-
plan dependencias federales, estata-
les, municipales, el sector privado y la 
sociedad civil. La gobernadora Marina 
del Pilar Ávila lideró mesas semanales 
con Migración, Secretaría de Infraes-
tructura, Comunicaciones y Trans-
portes y Aduanas para garantizar la lo-
gística y los visitantes internacionales.

“Tenemos coordinación con el Ser-
vicio Nacional de Sanidad, Inocuidad 
y Calidad, para todos los recintos don-
de hay expedición de alimentos. De la 
academia, 500 voluntarios entre es-
tudiantes y profesorado participarán 
en diferentes comisiones de Tianguis. 
Transportistas y turoperadores aten-
derán a las delegaciones contratadas 
para el traslado desde los hoteles a los 
recintos”, refirió el subsecretario. 

Al menos 10 vinícolas de Ensenada 
albergarán a los estados y se promoverá 
el Gran Taco de México, “la idea es que 
tanto la población residente, como los 
visitantes que recibiremos, puedan 
presenciar la riqueza de México”.

Guadalajara, referente internacional de la industria de la hospitalidad
Patricia Romo

estados@eleconomista.mx

Guadalajara, Jal. Con la meta 
de convertirla en un punto de en-
cuentro internacional que poten-
cie la industria de la hospitalidad 
en México, Centroamérica y El 
Caribe, Expo Guadalajara llevará 
a cabo la primera edición de Mé-
xico Hospitality Expo, un espacio 
especializado en la industria del 
sector HORECA; es decir, hoteles, 
restaurantes, cafeterías, wellness 
y hospitales.

De acuerdo con el presidente 
de Expo Guadalajara, Luis Isaías 
Salazar, durante los tres días del 
evento, del 6 al 8 de mayo próxi-
mos, se prevé la realización de 

800 citas de negocios y, con base 
en las proyecciones del Obser-
vatorio Tecnológico del Centro 
Universitario de Ciencias Econó-
mico-Administrativas (CUCEA), 
la derrama económica superará 
los 186 millones de pesos.

“Cuenta con más de 200 mar-
cas expositoras, 10% de ellas son 
internacionales; esperamos cerca 
de 5,000 visitantes calificados de 
México, América Latina y El Ca-
ribe; el evento está compuesto por 
9,500 metros cuadrados de opor-
tunidades de negocio”, indicó.

Méx ico Hospita l it y Ex po 
Powered by HOSTELCO es la se-
gunda exposición propia de Expo 
Guadalajara -la primera fue la Fe-
ria Industrial Jalisco (FEINJAL) en 

En el marco 
de México Hos-
pitality Expo 
se realizará 
el Tercer Con-
greso Interna-
cional del Cír-
culo Internacio-
nal de Directi-
vos y Directivas 
de Hotelería 

el 2024-, y es organizada en coor-
dinación con FIRA Barcelona, una 
de las organizaciones feriales más 
importantes de Europa.

Industria de reuniones
La directora de Promoción Turís-
tica de la Secretaría de Turismo 
Jalisco, Rocío Lancaster Jones, 
destacó la importancia de este 
evento pata fortalecer a la indus-
tria de reuniones en la entidad.

“Esta industria es parte funda-
mental del sector turístico repre-
sentando 2.1% del Producto In-
terno Bruto, generando una visita 
de cinco millones de personas, 
lo que significa que uno de cada 
seis visitantes viene por motivo 
de eventos”, indicó la funcionaria.

Al mencionar el potencial que 
tiene México Hospitality Expo, 
el director de la Oficina de Visi-
tantes y Convenciones (OFVC) de 
Guadalajara, Gustavo Staufert, 
destacó que Jalisco es el segundo 
estado del país con mayor número 
de cuartos de hotel (31,000 en la 
zona metropolitana y en Puerto 
Vallarta), a lo que se suma toda 
la costa del Pacífico y Golfo de 
Cortés con destinos como Riviera 
Nayarit, Mazatlán y Los Cabos. 

“En alimentos y bebidas, sólo 
Guadalajara tiene más de 17,000 
establecimientos de expendio; un 
turista que viene de esparcimien-
to, lo que gasta en su renta de hotel 
se multiplica por cinco, en el caso 
de las ferias se multiplica por 12”.

En breve

Querétaro
Industria genera 
empleo. De los em-
pleos formales que 
se generaron en 
el primer trimestre 
del año, la indus-
tria de la transfor-
mación, así como 
los servicios socia-
les y comunales, 
fueron los sectores 
con más incorpora-
ciones, aportando 
81.7% de los nue-
vos puestos.


